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по данным Роскомнадзора 

в возрасте свыше 12 лет в крупных городах с населением свыше 100 тысяч человек **

			   Первое  
			   полугодие 
	 2023	 2024	 2025 
	 ▾	 ▾	 ▾

Ежедневно	 ▾	 ▾	 ▾ 

млн чел. 	 34,1	 32,8	 32,7
%	 53,5	 51,4	 50,5 
Еженедельно 	 ▾	 ▾	 ▾

млн чел.	 50,4	 49,1	 49,3
%	 78,9	 77,1	 76,1  
Ежемесячно	 ▾	 ▾	 ▾

млн чел.	 55,1	 54,4	 54,6
%	 86,4	 85,3	 84,2 

			   Первое  
			   полугодие 
	 2023	 2024	 2025 *	 
	 ▾	 ▾	 ▾

	 3380	 3328	 3466

* По итогам первого полугодия 2025 г. по сравнению с 2024 г. количество действующих лицензий 
радио по данным Роскомнадзора увеличилось на 138 лицензий.

** Mediascope, Radio Index (12+), январь 2023 г. — июнь 2025 г. 

Действующие лицензии радио

Аудитория радио
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* Коэффициенты соотношения общей аудитории и аудитории крупных городов рассчитаны на 
основе данных Mediascope All Russia, первое полугодие 2019 г.

Ежедневно	 более	 58	 млн чел. 

Еженедельно 	 более	 90	 млн чел.

Ежемесячно 	 более	 100	 млн чел.

	 более	 30	 тыс. чел.

1

Радио и государство. 
Структура радиоотрасли

По оценке Российской Академии радио

с учетом соотношения аудитории крупных городов 100+  
и общей аудитории радио 0+ *

по оценке Российской Академии радио,  
включая деятельность по маркетингу и продаже рекламы

в первом полугодии 2025 г. 
радио в Российской Федерации 
слушали:

Количество занятых 
в радиовещательной отрасли
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Идентификация владельцев страниц в соцсетях и реклама на них  Феде-
ральный закон от 8 августа 2024 г. № 303-ФЗ. С 1 января 2025 г. вступает в силу положе-
ние (ч. 10.6 ст. 5 Закона о рекламе), обязывающее владельцев страниц в социальных 
сетях с аудиторией более 10 000 пользователей (ВКонтакте, Одноклассники, Telegram, 
YouTube, RuTube и др.) регистрировать их в Роскомнадзоре. До регистрации размеще-
ние рекламы запрещено. Для радиостанций это требование носит избыточный характер, 
поскольку зарегистрированные СМИ уже идентифицированы в рамках действующего 
законодательства.

Реклама в интернете: идентификаторы и налоговый учет  Приказ Роском-
надзора от 30 ноября 2022 г. № 191 установил порядок присвоения рекламного иден-
тификатора до размещения рекламы в интернете. Он должен быть встроен в ссылку 
или визуальное поле рекламы. Порядок размещения идентификатора в аудиорекламе 
пока не урегулирован. С 1 января 2025 г. расходы на рекламу не подлежат вычету, если 
данные о рекламе не переданы в Единый реестр интернет-рекламы (ЕРИР) или реклама 
размещена на ресурсах с ограниченным доступом.

Введение рекламного сбора  Федеральный закон от 29 декабря 2014 г. 
№ 460-ФЗ (ред. 2024 г.). С 1 апреля 2025 г. вводится ежеквартальный сбор 3 % с расхо-
дов на интернет-рекламу. Средства направляются на господдержку правообладателей 
отечественного программного обеспечения.

Новые требования к рекламе кредитов  С 1 марта 2025 г. вступают в силу 
новые требования к рекламе кредитов и займов. Рекламодатель должен сопровождать 
рекламу предупреждением «Изучите все условия кредита (займа)» или раскрывать все 
условия предоставления кредита. Любая реклама, упоминающая возможность полу-
чения кредита, должна содержать предупреждение: «Оценивайте свои финансовые 
возможности и риски».

Запрет рекламы на запрещенных ресурсах  Федеральный закон от 7 апре-
ля 2025 № 72-ФЗ. С 1 сентября 2025 г. запрещено размещение рекламы на ресурсах 
иностранных организаций, деятельность которых признана нежелательной, а также на 
экстремистских и террористических сайтах.

Ужесточение регулирования персональных данных  Федеральный закон 
от 30 ноября 2024 г. № 420-ФЗ. С 30 мая 2025 г. обработка персональных данных допу-
скается только после уведомления Роскомнадзора и включения оператора в специаль-
ный реестр. Штрафы за нарушения увеличены до 300 000 руб. для юрлиц.

Запрет на рекламу иноагентов и связанных ресурсов  Федеральный закон 
от 11 марта 2024 г. № 42-ФЗ. С марта 2024 г. запрещена реклама ресурсов, признанных 
иноагентами, и реклама на самих таких ресурсах. На практике это привело к росту корпо-
ративного комплаенса и дополнительным проверкам статуса доменов и учредителей СМИ.

Индустриальные и саморегулирующие акты

Кодекс практики рекламы и маркетинговых коммуникаций (2024 г.)   
15 февраля 2024 г. утверждена новая редакция Кодекса практики рекламы и маркетин-
говых коммуникаций. Документ подписали 13 отраслевых организаций, включая Россий-
скую Академию Радио (РАР), при участии ФАС. В кодексе появились положения о запрете 
использования креативных материалов без согласия авторов, о разумных временных 
рамках доставки рекламы (10:00–18:00) и о регулировании деятельности блогеров. 
В августе 2024 г. представители РАР вошли в Рабочую группу по законодательным иници-
ативам при ФАС РФ.

Актуальные правовые изменения  
в сфере радиовещания

Введение

Радиовещательная отрасль России продолжает оставаться частью медиа
сферы, находящейся под комплексным государственным регулированием. На пересече-
нии информационного, рекламного, налогового и цифрового законодательства форми-
руется новая нормативная среда, в которой деятельность радиостанций сопрягается не 
только с традиционным эфиром, но и с присутствием в интернете и социальных сетях. 
Цель настоящего обзора — систематизировать ключевые правовые акты, вступающие 
в силу в 2024–2025 гг., и обозначить их значение для радиовещания и смежных отраслей.

Основные нормативно-правовые акты,  
регулирующие радиовещательную деятельность

Правовое регулирование радиовещания в Российской Федерации осно-
вывается на совокупности федеральных законов, определяющих конституционные 
гарантии свободы слова, правовой статус средств массовой информации, порядок 
лицензирования вещания, правила распространения информации и ответственность за 
нарушения. К ключевым нормативным актам относятся:

	▸ Конституция Российской Федерации — закрепляет свободу мысли и слова, право 
свободно искать, получать, передавать, производить и распространять инфор-
мацию (ст. 29), а также гарантирует защиту чести, достоинства и личной жизни 
граждан.
	▸ Гражданский кодекс Российской Федерации — регулирует имущественные и неи-
мущественные отношения, связанные с деятельностью СМИ, включая права на 
результаты интеллектуальной деятельности, использование товарных знаков, 
доменных имен и контента.
	▸ Закон Российской Федерации от 27 декабря 1991 г. № 2124-1 «О средствах массо-
вой информации».
	▸Федеральный закон от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ «Об информации, информацион-
ных технологиях и о защите информации».
	▸Федеральный закон от 7 июля 2003 г. № 126-ФЗ «О связи».
	▸Федеральный закон от 13 марта 2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе».
	▸Федеральный закон от 4 мая 2011 г. № 99-ФЗ «О лицензировании отдельных видов 
деятельности».
	▸Федеральный закон от 29 декабря 1994 г. № 77-ФЗ «Об обязательном экземпляре 
документов».
	▸Федеральный закон от 26 декабря 2008 г. № 294-ФЗ «О защите прав юридических 
лиц и индивидуальных предпринимателей при осуществлении государственного 
контроля (надзора)».
	▸Федеральный закон от 2 мая 2006 г. № 59-ФЗ «О порядке рассмотрения обраще-
ний граждан Российской Федерации».
	▸Федеральный закон от 29 декабря 2018 г. № 422-ФЗ «О проведении эксперимента 
по установлению специального налогового режима для самозанятых».
	▸ Кодекс Российской Федерации об административных правонарушениях (КоАП РФ).

Правовые новеллы 2024–2025 гг.

Радио как часть креативной индустрии  Федеральный закон от 8 августа 
2024 г. № 330-ФЗ «О развитии креативных (творческих) индустрий в Российской Федера-
ции». Документ впервые относит деятельность средств массовой информации к креатив-
ной индустрии. Закон предусматривает ведение реестра субъектов креативных инду-
стрий, которым будут оказываться соответсвующие меры поддержки, создавая таким 
образом для радиовещателей правовую базу и потенциальные возможности получения 
поддержки государства на развитие контента.

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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Системообразующие  
радиовещательные компании

Правительственная комиссия по повышению устойчивости развития рос-
сийской экономики на заседании 17 апреля 2022 г. одобрила четыре отраслевых переч-
ня системообразующих предприятий. В перечень Министерства цифрового развития, 
связи и массовых коммуникаций Российской федерации вошли крупные медиахолдин-
ги — Национальная Медиа Группа, Газпром-Медиа Холдинг и ВГТРК, также некоторые 
СМИ: МИА «Россия сегодня» 2. 

На текущий момент в списке системообразующих предприятий содержатся 
11 организаций, в управлении которых находятся радиостанции 3. 

Системообразующие радиовещатели

Холдинг	 Радиостанции

Акционерное общество 	 Русское Радио, Радио Monte Carlo, Хит FM,  
«Русская медиагруппа» 	 DFM, Радио Maximum

Группа компаний Krutoy Media 	 Love Radio, Радио Дача, Радио Шансон,  
	 Русский хит, Такси FM, Восток FM,  
	 Первое спортивное радио

Общество с ограниченной 	 Европа Плюс, Дорожное радио, Ретро FM,  
ответственностью «Европейская 	 Радио 7 на семи холмах, Новое радио,  
медиагруппа»	 Studio 21, Эльдорадио, Калина красная

Закрытое акционерное общество 	 Наше радио, Rock FM, Радио Jazz 
«Мультимедиа-холдинг»

Федеральное государственное унитарное 	 Радио Россия, Маяк, Вести FM,  
предприятие «Всероссийская 	 Радио Культура 
государственная телевизионная  
и радиовещательная компания» 

Акционерное общество 	 Авторадио, Радио Energy, Юмор FM,  
«Газпром-Медиа Холдинг» 	 Радио Romantika, Comedy Radio, Like FM,  
	 Relax FM, Детское радио, Радио Зенит

Закрытое акционерное общество 	 Радио Мир 
«МТРК „Мир“» 

Открытое акционерное общество 	 Радио Звезда 
«ТРК ВС РФ „Звезда“»

Федеральное государственное унитарное 	 Радио Sputnik 
предприятие «Международное  
информационное агентство  

„Россия сегодня“» 

Акционерное общество «Издательский 	 Радио «Комсомольская правда» 
дом „Комсомольская правда“»

Акционерное общество «Коммерсантъ» 	 Радио Коммерсантъ FM

2  https://www.tadviser.ru/index.php/Статья:Системообразующие_ИТ-компании_и_операторы_связи_ 
в_России”
3  Полный список не опубликован, так как он неокончательный и может видоизменяться.

Рекомендации блогерам по добросовестным практикам (17 марта 2025 г.)   
Документ разработан АКАР, АРИР, АБА, НАБ, АКОС и РАМУ 1. Он регулирует идентифика-
цию личности блогера, честную коммуникацию и различие между личными отзывами 
и рекламными публикациями. Эти принципы распространяются и на сотрудников радио-
станций, ведущих публичные аккаунты.

Меморандум о маркетинговых коммуникациях безалкогольного пива 
(9 сентября 2025 г.)  Инициаторы: АПП, АКАР, АКОС, АРИР, РАМУ, Русбренд, СОНР. Доку-
мент устанавливает запрет на использование маркетинговых коммуникаций безалко-
гольного пива, сходных с рекламой алкогольной продукции, и квалифицирует их как 
недобросовестные. Реклама допускается только в медиа, где доля совершеннолетней 
аудитории превышает 70 %. Для радио сохраняется требование обозначения: «не явля-
ется алкогольной продукцией».

Заключение

Период 2024–2025 гг. знаменует собой переход к комплексной модели регу-
лирования радиоиндустрии, который характеризуется усилением регулирования в сфе-
рах рекламы, обработки персональных данных, контроля за деятельностью радиостанций 
в сети Интернет. Включение средств массовой информации в контур креативных инду-
стрий создаёт правовые условия для возможного развития программ государственной 
поддержки отрасли. Существенно расширяется значение саморегулирующих механиз-
мов и отраслевых стандартов, определяющих практику взаимодействия с аудиторией, 
партнёрами и государственными институтами.

Формирующийся комплекс норм требует от радиокомпаний системного подхода 
к правовому сопровождению, актуализации внутренних регламентов и активного участия 
в работе профессиональных ассоциаций и рабочих групп при ФАС и Роскомнадзоре. 

1  Смотри раздел Принятые сокращения
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1.	Цикл радиопрограмм «Адреса милосердия»  
(АНО «Студио-Диалог») 

	— Социальный радиопроект направлен на поддержку социально незащищенных 
категорий населения, в том числе ветеранов, инвалидов, пенсионеров, детей-
сирот, многодетных и приемных семей, тяжелобольных детей и взрослых, а также 
на развитие благотворительности и волонтерства. 

	— 45 программ | хронометраж 35 мин. | каналы-вещатели: «Маяк» | срок реализации 
проекта: февраль — декабрь 2024 г.

2.	Цикл радиопрограмм «Юбилейные даты русской литературы»  
(ООО «Продюсерский центр „Профи“») 

	— Программа о великих русских писателях и поэтах и их произведениях. В каждой 
программе будет показано какой след оставило творчество А.С. Пушкина в судьбе 
и литературных произведениях юбиляров 2024 г.

	— 16 программ | хронометраж 26 мин. | канал-вещатель: «Говорит Москва» | срок 
реализации проекта: май — декабрь 2024 г.

3.	Цикл радиопрограмм «Родительский вопрос»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа для родителей. Опытные психологи и педагоги дают советы по воспи-
танию и развитию ребенка. 

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» | срок реализации проекта: февраль — декабрь 2024 г.

4.	Цикл радиопрограмм «Чистая страна»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа об экологии. Задача проекта — не только обратить внимание слу-
шателей на масштабы экологической катастрофы, но и показать на примерах 
как решаются экологические проблемы, кто участвует в реализации «мусорной 
реформы». 

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» | срок реализации проекта: февраль — декабрь 2024 г.

5.	Цикл радиопрограмм «Доброволец»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа прямого эфира о деятельности НКО, волонтерских организаций, бла-
готворительных фондов.

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» | срок реализации проекта: февраль — декабрь 2024 г.

6.	Цикл радиопрограмм «Военное ревю»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Информационно-аналитическая программа освещает горячие вопросы и про-
блемы армии Российской Федерации: военные реформы, решения Министерства 
обороны Российской Федерации, жилье для военных, призыв, дедовщину, а также 
военные события в мире, которые затрагивают интересы России.

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» | срок реализации проекта: февраль — декабрь 2024 г.

7.	Цикл радиопрограмм «Национальный вопрос»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа направлена на формирование толерантного сознания, профилактику 
экстремизма в обществе, проводит разъяснительную работу по коммуникациям 
между представителями разных народов и национальностей, способствует сохра-
нению межнационального согласия в обществе и гражданского мира в стране.

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» | срок реализации проекта: февраль — декабрь 2024 г.

Социально-значимые радиопрограммы,  
получившие государственную поддержку  

в 2024 и 2025 гг. 

Государство оказывает поддержку производству и распространению соци-
ально значимых радиопрограмм, представляющих общественные и государственные 
интересы и соответствующих основным направлениям государственной информацион-
ной политики. Такая поддержка направлена на развитие радиовещания как важнейшего 
средства культурного, просветительского и общественного влияния, обеспечивающего 
реализацию приоритетов государственной культурной и информационной политики.

Радиопрограмма считается социально значимой, если она имеет информационно-
аналитический, публицистический, культурно-просветительский или образовательный 
характер и направлена на:

	▸ сохранение и развитие духовно-нравственных и культурных ценностей народов 
Российской Федерации;
	▸ сохранение семейных ценностей, поддержку материнства и детства;
	▸ поддержку и повышение качества жизни граждан старшего поколения;
	▸ пропаганду здорового образа жизни, физической культуры, спорта и здорового 
питания;
	▸ пропаганду образования и новых образовательных возможностей;
	▸ формирование толерантного сознания и профилактику экстремизма в обществе;
	▸ формирование толерантного отношения к трудовым мигрантам и их социаль-
ной адаптации, а также освещение мер по профилактике преступлений среди 
мигрантов;
	▸ развитие межнационального общения;
	▸ пропаганду лучших достижений в сфере науки, образования, культуры;
	▸ освещение памятных дат и значимых событий в истории России;
	▸ информационную поддержку социально незащищённых категорий граждан;
	▸ патриотическое воспитание;
	▸ пропаганду благотворительности и меценатства;
	▸ пропаганду бережного отношения к природе и домашним животным;
	▸ воспитание и образование подрастающего поколения.

Меры государственной поддержки включают предоставление субсидий радиоком-
паниям на возмещение части затрат, связанных с производством и распространением 
таких программ, а также формирование государственного заказа на их создание. Эти 
меры реализуются на конкурсной основе за счёт бюджетных ассигнований, предусмо-
тренных федеральными и региональными программами, при обязательном соблюде-
нии требований законодательства о средствах массовой информации и отчётности об 
использовании предоставленных средств.

Изложение подготовлено на основе Положения о порядке и условиях предостав-
ления субсидий телерадиокомпаниям на возмещение части затрат по распространению 
социально значимых программ, утверждённого Постановлением Правительства Россий-
ской Федерации от 19 июня 2021 г. № 943.

Получатели государственной поддержки  
в области электронных СМИ в 2024 г.

В 2024 г. государственную поддержку получили 27 радиопрограмм из 
8 городов и 3 сетевых вещателя, в том числе, национальные сети («Маяк» и «Радио „Ком
сомольская правда“» — 6 программ), Новые территории (1 программа), Москва (2 про-
граммы), Казань (3 программы), Смоленск (5 программ), Тамбов (3 программы), Астра-
хань (3 программы), Ульяновск (1 программа), Северодвинск (2 программы), Барнаул 
(1 программа).

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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15.	Цикл радиопрограмм «Казаки — слуги Отечества»  
(ООО «Радиосеть», Астрахань) 

	— Цикл радиопрограмм направлен на сохранение традиций и культуры казачества, 
на развитие молодежного казачьего сообщества в Астраханском крае, а также 
призван привить ценностное отношение к государственным символам, историче-
скому и природному наследию, памятникам, традициям народов России.

	— 30 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Комсомольская правда — 
Астрахань» | срок реализации проекта: июнь — декабрь 2024 г.

16.	Цикл радиопрограмм «Губерния в эфире»  
(ООО «Центр коммуникаций Поволжья», Ульяновск) 

	— Цикл программ о социокультурных, экономических, политическим событиях, про-
исходящих в Ульяновской области. 

	— 54 программы | хронометраж 3 мин. | каналы-вещатели: Ульяновск и Димитров-
град — «Радио Дача», «Авторадио»; Ульяновск — «Русский Хит», «Шансон», 
«Татар радиосы»; Димитровград — «Love Radio»; Ульяновская область — «Дорож-
ное радио» | срок реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

17.	Цикл радиопрограмм «Семейная гавань»  
(ООО «Модерн-медиа», Северодвинск, Архангельская обл.) 

	— В каждой из передач обсуждаются положительные примеры многодетности 
и различные аспекты повседневной жизни больших семей, а также их проблемы 
и пути решения; вопросы материнства и детства, семейных и духовных ценностей, 
формирования патриотизма и воспитания подрастающего поколения.

	— 12 программ | хронометраж 50 мин. | канал-вещатель: «Модерн-Северодвинск» | 
срок реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

18.	Цикл радиопрограмм «ЭкоХакер»  
(ООО «Модерн-медиа», Северодвинск, Архангельская обл.) 

	— Цикл программ, посвященный бережному отношению к природе, экологическим 
проблемам, мусору, вторичной переработке и осознанному потреблению. 

	— 20 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Модерн-Северодвинск» | 
срок реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

19.	Цикл радиопрограмм «Семейный совет»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Цикл передач, в которых обсуждаются вопросы и проблемы современной семьи. 
Проект направлен на внедрение позитивного восприятия материнства, отцовства 
и детства, связи поколений, создание семьи, как положительной поведенческой 
модели в современном обществе. Проект направлен на профилактику сиротства. 
Он поднимает актуальные вопросы, связанные с особенностями воспитания 
и социализации детей с ограниченными возможностями.

	— 18 программ | хронометраж 20 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» | срок 
реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

20.	Цикл радиопрограмм «Хранители»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Цикл передач о людях, сохраняющих самобытность, культурные традиции, немате-
риальное культурное наследие и уникальность Смоленского края. 

	— 18 программ | хронометраж 20 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» | срок 
реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

8.	Цикл радиопрограмм «Современная семья: сохраняя и преумножая»  
(Религиозная организация «Православное братство „Радонеж“» Русской право-
славной церкви) 

	— Программа направлена на пропаганду семейных ценностей.
	— 25 программ | хронометраж 60 мин. | Канал-вещатель: «Радио „Радонеж“» | срок 
реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

9.	Цикл радиопрограмм «Казачья летопись»  
(ООО «Пика») 

	— Цикл радиопрограмм, направленный на сохранение и популяризацию казачьей 
истории, традиций, культуры. Рубрики: «Казаки-первопроходцы», «Казаки-
новаторы», «Великое русское слово», «История казачества», «Это всё Россия!», 
«Новости регионов», «Участники СВО», «Казаки-герои СВО».
	— 910 программ | общий хронометраж 4550 мин. | канал-вещатель: «Пика» (Запорож-
ская, Херсонская области, ЛНР) | срок реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

10.	Цикл радиопрограмм «История Великой Победы. 80 лет с начала освободитель-
ного этапа в Великой Отечественной войне»  
(ООО «Информационные системы», Казань)

	— Патриотический радиопроект о ключевых событиях Великой Отечественной 
войны, которые способствовали освобождению от фашистских захватчиков терри-
тории СССР и стран Европы.

	— 30 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Бим-радио» | срок реализа-
ции проекта: апрель — декабрь 2024 г.

11.	Цикл радиопрограмм «Ай да Пушкин!»  
(ООО «Информационные системы», Казань)

	— Проект, популяризирующий творчество Александра Сергеевича Пушкина и при-
влекающий внимание к его произведениям и вкладу в формирование русского 
современного языка среди широкой аудитории. В рамках проекта будут расска-
заны интересные факты жизни и творчестве поэта, прочитаны отрывки из его 
произведений.

	— 30 программ | хронометраж 5 мин. | канал-вещатель: «Бим-радио» | срок реализа-
ции проекта: апрель — декабрь 2024 г.

12.	Цикл радиопрограмм «К подвигу солдата сердцем прикоснись»  
(ООО «Информационные системы», Казань)

	— Проект о важной миссии волонтеров и добровольцев, помогающих людям в зоне 
СВО и жителям освобожденных территорий. 

	— 30 программ | хронометраж 10 мин. | канал-вещатель: «Бим-радио» | срок реали-
зации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

13.	Цикл радиопрограмм «Диалог культур — искусство жить вместе»  
(ООО «РКФ „Камерон“», Астрахань) 

	— Цикл радиопрограмм о традициях и обычаях народов Астраханской области, исто-
рических фактах и хрониках, архитектурных достопримечательностях региона. 
Проект направлен на гармонизацию межнациональных отношений в регионе, на 
возрождение интереса к культуре национальностей, проживающих в регионе. 

	— 30 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Южная Волна» (Астрахань) | 
срок реализации проекта: май — декабрь 2024 г.

14.	Цикл радиопрограмм «Пушкин — духовный лик России»  
(ООО «РКФ „Камерон“», Астрахань) 

	— Цикл программ о жизни и творчестве А.С. Пушкина: информация о жизни; фраг-
менты произведений; крылатые фразы, используемые в современном мире.

	— 30 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Южная Волна» (Астрахань) | 
срок реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.
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1.	Цикл радиопрограмм «Коц: аналитика с именем»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Личный взгляд Александра Коца на события, которые разворачиваются в совре-
менных театрах боевых действий. 

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» 

2.	Цикл радиопрограмм «Родительский вопрос»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа для родителей. Опытные психологи и педагоги дают советы по воспи-
танию и развитию ребенка. 

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» 

3.	Цикл радиопрограмм «Национальный вопрос»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа является своеобразной коммуникационной площадкой для обсужде-
ния разных вопросов в области межнациональных отношений, в том числе острых 
ситуаций и проблем.

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» 

4.	Цикл радиопрограмм «Военное ревю»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Информационно-аналитическая программа освещает горячие вопросы и пробле-
мы армии РФ: военные реформы, решения Министерства обороны РФ, жилье для 
военных, призыв, дедовщину, а также военные события в мире, которые затраги-
вают интересы России. 

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» 

5.	Цикл радиопрограмм «Чистая страна»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа об экологии. Задача проекта — не только обратить внимание слушате-
лей на масштабы экологической катастрофы, но и показать на примерах как реша-
ются экологические проблемы, кто участвует в реализации «мусорной реформы». 

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» 

6.	Цикл радиопрограмм «Доброволец»  
(АО «Издательский дом „Комсомольская правда“») 

	— Программа прямого эфира о деятельности НКО, волонтерских организаций, бла-
готворительных фондов. 

	— 40 программ | хронометраж 11,5 мин. | канал-вещатель: «Радио „Комсомольская 
правда“» 

7.	Цикл радиопрограмм «История Великой Победы. К 80-летию Победы в Великой 
Отечественной войне»  
(ООО «Информационные системы», Казань)

	— Патриотический радиопроект о ключевых событиях Великой Отечественной войны. 
	— 30 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Бим-радио» 

8.	Цикл радиопрограмм «К подвигу солдата сердцем прикоснись»  
(ООО «Информационные системы», Казань)

	— Проект о важной миссии волонтеров и добровольцев, помогающих людям в зоне 
СВО и жителям освобожденных территорий. 
30 программ | хронометраж 10 мин. | канал-вещатель: «Бим-радио» 

21.	Цикл радиопрограмм «Эврика!»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Цикл радиопередач, рассказывает об ученых, инженерах и изобретателях, кото-
рые внесли существенное развитие в национальную и мировую науку. 

	— 75 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» | срок 
реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

22.	Цикл радиопрограмм «Семейные чтения»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Проект познакомит радиослушателей с детскими книгами, рекомендованными 
для чтения родителями детям. Обзоры лучших произведений всемирной детской 
литературы включают рассказы не только о повестях, сказках и рассказах, но и об 
их авторах.

	— 60 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» | срок 
реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

23.	Цикл радиопрограмм «Семейная копилка»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Цикл радиопрограмм о финансовом просвещении и воспитании.
	— 60 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» | срок 
реализации проекта: апрель — декабрь 2024 г.

24.	Цикл радиопрограмм «Дело семейное»  
(ООО «Радиопроект», Барнаул) 

	— Цикл программ о семейных династиях Алтайского края, которые своими достиже-
ниями заслужили почет и уважение жителей региона

	— 12 программ | хронометраж 6 мин. | канал-вещатель: «Дорожные песни» | срок 
реализации проекта: июль — декабрь 2024 г.

25.	Цикл радиопрограмм «Золотые руки»  
(ООО «Прохоров медиа», Тамбов)

	— Цикл радиопрограмм о представителях рабочих профессий.
	— 30 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Global FM» | срок реализа-
ции проекта: май — декабрь 2024 г.

26.	Цикл радиопрограмм «Семь пядей»  
(ООО «Прохоров медиа», Тамбов) 

	— Цикл программ об учёных, чьи имена связаны с Тамбовской областью: об Алек-
сандре Лодыгине, Иване Мичурине, Владимире Вернадском и многих других.

	— 30 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Global FM» | срок реализа-
ции проекта: май — декабрь 2024 г.

27.	Цикл радиопрограмм «Я говорю»  
(ООО «Прохоров медиа», Тамбов)

	— Цикл программ, направленных на сохранение, развитие и распространение рус-
ского языка. 

	— 30 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Global FM» | срок реализа-
ции проекта: май — декабрь 2024 г.

Получатели государственной поддержки  
в области электронных СМИ в 2025 г.

Государственную поддержку получили 27 программ из 7 городов и 1 сетевой 
вещатель, в том числе национальная сеть «Радио „Комсомольская правда“» (6 программ), 
Тамбов (4 программы), Астрахань(4 программы, 2 вещателя), Смоленск (4 программы), 
Псков (3 программы), Казань (3 программы), Самара(2 программы), Ульяновск (1 про-
грамма для 7 радиостанций).
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16.	Цикл радиопрограмм «Сила мысли»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Цикл передач, созданный в рамках Десятилетия науки и технологий в России, 
рассказывает о молодых ученых, об отечественных инженерных и научно-
исследовательских работах, инженерах, технологических предпринимателях.

	— 16 программ | хронометраж 20 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» 

17.	Цикл радиопрограмм «Грамотный подход»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Проект знакомит аудиторию радио с современными знаниями о языке, прак-
тическими применениями знаний, языковой культурой. Проект направлен на 
повышение грамотности и интереса к русскому языку, как современному, живо-
му, динамично развивающемуся средству общения. В центре внимания авторов 
проекта: — грамматические, лексические, орфоэпические нормы русского языка 
-актуальные проблемы русского языка. 
	— 60 программ | хронометраж 2 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» 

18.	Цикл радиопрограмм «Вместе сильнее. Психологическая адаптация членов 
семей участников СВО»  
(ООО «Самарский деловой клуб», Самара) 

	— Информирование и поддержка семей участников СВО через разбор практических 
вопросов и предоставление рекомендаций от специалистов. 

	— 30 программ | хронометраж 7 мин. | канал-вещатель: «Радио-Самара-Максимум» 

19.	Цикл радиопрограмм «Путь к здоровой Семье»  
(ООО «Самарский деловой клуб», Самара) 

	— Цикл радиопрограмм не только расскажет о негативной стороне вредных зависи-
мостей, но и покажет альтернативную жизнь, поможет привить хорошие привычки 
и вдохновить молодёжь вести здоровый и спортивный образ жизни. 

	— 20 программ | хронометраж 6 мин. | канал-вещатель: «Радио-Самара-Максимум» 

20.	Цикл радиопрограмм «Губерния в эфире»  
(ООО «Центр коммуникаций Поволжья», Ульяновск) 

	— Цикл программ о социокультурных, экономических, политическим событиях, про-
исходящих в Ульяновской области. 

	— 54 программы | хронометраж 3 мин. | каналы-вещатели: Ульяновск и Димитров-
град — «Радио Дача», «Авторадио»; Ульяновск — «Русский Хит», «Шансон», 
«Татар радиосы»; Димитровград — «Love Radio»; Ульяновская область — «Дорож-
ное радио»

21.	Цикл радиопрограмм «Чертёж на стену!»  
(ООО «Прохоров медиа», Тамбов) 

	— Цикл программ о профессии «инженер». 
	— 30 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Global FM» 

22.	Цикл радиопрограмм «Победа долгожданная»  
(ООО «Прохоров медиа», Тамбов) 

	— Цикл радиопрограмм к 80-летию Победы расскажет о Героях, которые отправи-
лись защищать Родину и заплатили ценой собственной жизни. 

	— 30 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Global FM» 

23.	Цикл радиопрограмм «Со строкою в бой»  
(ООО «Прохоров медиа», Тамбов) 

	— Проект, посвященный подвигу воинов специальной военной операции. В основу 
программы войдут стихи поэтов со всей России, посвященные героизму русских 
солдат. 

	— 30 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Global FM» 

9.	Цикл радиопрограмм «Счастье от ума»  
(ООО «Информационные системы», Казань)

	— Цикл радиопрограмм познакомит слушателя с современным литературным про-
цессом в стране, напомнит о бессмертных классических произведениях русской 
литературы.

	— 20 программ | хронометраж 10 мин. | канал-вещатель: «Бим-радио» 

10.	Цикл радиопрограмм «Казаки — слуги Отечества»  
(ООО «Радиосеть», Астрахань) 

	— Цикл радиопрограмм направлен на то, чтобы привить ценностное отношение 
к государственным символам, историческому и природному наследию, памятни-
кам, традициям народов России, достижениям России в науке, искусстве, спорте, 
технологиях и труде, а также на сохранение традиций и культуры казачества, на 
развитие молодежного казачьего сообщества в Астраханском крае. 

	— 20 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Комсомольская правда — 
Астрахань»

11.	Цикл радиопрограмм «У Отчизны героев не счесть!»  
(ООО «Радиосеть», Астрахань) 

	— Цикл радиопрограмм, в рамках которого бойцы СВО расскажут о том, что придает 
им силы.

	— 20 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Комсомольская правда — 
Астрахань»

12.	Цикл радиопрограмм «Диалог культур –искусство жить вместе»  
(ООО «РКФ „Камерон“», Астрахань) 

	— Цикл радиопрограмм о традициях и обычаях народов Астраханской области, исто-
рических фактах и хрониках, архитектурных достопримечательностях региона. 
Проект направлен на гармонизацию межнациональных отношений в регионе, на 
возрождение интереса к культуре национальностей, проживающих в регионе. 

	— 20 программ | хронометраж 4 мин. | канал-вещатель: «Южная Волна» (Астрахань)

13.	Цикл радиопрограмм «Не умолкнет память поколений!»  
(ООО «РКФ „Камерон“», Астрахань) 

	— Проект направлен на сохранение исторической памяти, на противодействие 
попыткам фальсификации истории и патриотическое воспитание молодежи. 
Хроники военных лет, комментарии историков, рассказы астраханцев об истории 
своих предков о том, что им пришлось пережить в годы Великой Отечественной 
войны. 

	— 20 программ | хронометраж 5 мин. | канал-вещатель: «Южная Волна» (Астрахань)

14.	Цикл радиопрограмм «Семейный совет»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Цикл передач, в которых обсуждаются вопросы и проблемы современной семьи. 
Проект направлен на внедрение позитивного восприятия материнства, отцовства 
и детства, связи поколений, создание семьи, как положительной поведенческой 
модели в современном обществе. Проект направлен на профилактику сиротства. 
Он поднимает актуальные вопросы, связанные с особенностями воспитания 
и социализации детей с ограниченными возможностями.

	— 16 программ | хронометраж 20 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» 

15.	Цикл радиопрограмм «История поиска: к 80-летию Великой Победы»  
(ООО «Мираж», Смоленск) 

	— Военно-исторический проект посвящен поисковой деятельности в Смоленской 
области, людям, которые из года в год открывают неизвестные факты минувшей 
войны и возвращают из небытия имена солдат, пропавших без вести. 

	— 16 программ | хронометраж 20 мин. | канал-вещатель: «Смоленская весна» 
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3.	Издательский дом «Комсомольская правда»  Мультимедийный проект с онлайн-
радио «Песни для своих», посвящённый российской авторской и патриотической 
песне.

4.	Радио «Радонеж»  Создание радиопрограммы «С душою о людях» — цикла 
духовно-просветительских бесед о вере, милосердии и служении.

5.	Радио «Новая песня» (Ярославль)  Проведение всероссийского народного кон-
курса «Новая песня», направленного на поддержку самодеятельных исполнителей 
и современной авторской музыки.

Второй конкурс 2024 г.

1.	Радио «Черняховск FM — Родное радио»  Создание местной некоммерческой 
просветительской радиостанции «Черняховск FM» для вещания в восточной части 
Калининградской области.

2.	ГПМ Радио — «Хрум, или Что случилось в Лукоморье»  — Создание детского теа-
трального спектакля по мотивам эфиров радиостанции «Детское радио».

3.	«Музыка гордых»  Создание конкурса и фестиваля современной патриотической 
песни в Нижнем Новгороде и других городах вещания радиостанции «Гордость».

4.	Радио «Гордость»  Запуск вещания патриотического контента в федеральном 
эфире, создание тематических рубрик и спецпроектов о героях современной 
России.

5.	Культурный марафон с «Радио Вера»  Создание и выпуск в эфир радиопрограмм 
о духовном смысле и культурном контексте шедевров русского искусства.

Первый конкурс 2025 г.

1.	ГПМ Радио — «Дискотека Детского радио в Кремле»  Организация детского 
праздничного концерта для аудитории «Детского радио» в Государственном Крем-
лёвском дворце.

2.	Радио «Гордость»  Создание и запуск серии разговорно-музыкальных форматов, 
посвящённых историко-культурному наследию и героям России.

3.	Радио «Вера — Южный Урал»  Радиопроект «Храмы Южного Урала: история 
и современность» — цикл передач о православных святынях региона и их совре-
менном служении.

4.	Академия радио — «Креатив FM»  Конкурс для молодых специалистов, желаю-
щих развиваться в аудиосфере; обучение и создание креативных радиопроектов.

5.	Всебурятская ассоциация развития культуры — радиостанция «Буряад FM» ​
Создание и трансляция цикла передач «Пошумим на бурятском» — просветитель-
ского и разговорного формата о современной культуре Бурятии.

Второй конкурс 2025 г.

1.	Радио «Миасс Православный» — «Вера — Южный Урал»  Создание цикла право-
славных радиопередач, посвящённых духовным традициям, храмам и подвижни-
кам Южного Урала.

24.	Цикл радиопрограмм «Экотропа»  
(ООО «Прохоров медиа», Тамбов) 

	— Проект расскажет слушателям о том, как ещё можно поддержать экологию России, 
и при этом узнать много нового о природе своей страны, провести время увлека-
тельно и с пользой для здоровья.

	— 30 программ | хронометраж 3 мин. | канал-вещатель: «Global FM» 

25.	Цикл радиопрограмм «Люди труда»  
(ООО «Рекламное агентство „Бумеранг“», Псков) 

	— Цикл радиопрограмм направлен на популяризацию рабочих и инженерных про-
фессий, представителей которых в настоящее время не хватает по всей стране. 
В рамках проекта планируется подготовить радио-интервью с работодателями, 
которые расскажут об открытых вакансиях, требованиях к соискателям, уровне 
оплаты и условиях труда, социальных гарантиях и бонусах для работников. Также 
в эфире выступят преподаватели вузов и колледжей. 

	— 20 программ | хронометраж 50 мин. (10 программ) и 10 мин. (10 программ) | 
канал-вещатель: «60 FM» 

26.	Цикл радиопрограмм «Пастырь»  
(ООО «Рекламное агентство „Бумеранг“», Псков) 

	— Программа об истории и традициях православия. 
	— 16 программ | хронометраж 10 мин. | канал-вещатель: «60 FM» 

27.	Цикл радиопрограмм «Семейные ценности»  
(ООО «Рекламное агентство „Бумеранг“», Псков) 

	— Цикл радиопрограмм, посвященных темам воспитания, совместного проживания, 
проблемам взросления и взаимоотношений в семье и обществе. 

	— 15 программ | хронометраж 50 мин. | канал-вещатель: «60 FM» 

Финансирование радиовещания  
за счет некоммерческих организаций  

при поддержке государства 

Значимую роль в софинансировании проектов в области аудиоиндустрии 
(радиовещание и производство аудиопродукции в цифровой среде — подкасты) играют 
некоммерческие организации, созданные при поддержке и участии государства.

Поддержка радиопроектов за счет  
Президентского фонда культурных инициатив

В 2024–2025 гг. Президентский фонд культурных инициатив поддержал 
16 проектов, направленных на создание радиостанций, радиопрограмм и мультиме-
дийных проектов с аудиосоставляющей патриотической, историко-культурной, духовно-
просветительской, семейной направленности, в том числе 10 в 2024 г. и 6 по состоянию 
на первое полугодие 2025 г.

Получили финансовую поддержку фонда следующие проекты: 

Первый конкурс 2024 г.

1.	Радио «Популярная классика»  Создание просветительского цикла из 4 частей, 
включающего информационные блоки о Блокадном радио и радиопостановку 
«Снегурочка».

2.	Международная академия телевидения и радио  Организация и проведение 
международного фестиваля «Радиотеатр на русском языке».

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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В рамках реализации социально значимых проектов были проведены следующие 
конкурсы:

	▸ в апреле 2024 г. состоялось заочное заседание ФКК по вопросу получения права 
осуществлять наземное эфирное вещание с использованием конкретных ради-
очастот на территории Донецкой Народной Республики, Запорожской области, 
Луганской НароднойРеспублики, разыгралось 19 радиочастот; 
	▸ в мае 2024 г. разыгран пул из 6 городов на территории Российской Федерации 
с концепцией вещания «религиозная», победителем было признано «Радио Вера;
	▸ в мае и июне 2024 г. разыгрались 2 частоты в городах Сочи и Уфа; 
	▸ с концепцией вещания «информационная», победителем признано «Радио „Ком-
сомольская правда“»; 
	▸ в сентябре 2024 г. разыграны 2 частоты в городе Мурино; 
	▸ (пункт установки передатчика — г. Санкт-Петербург) с концепцией вещания 
«культурно-просветительская», победителями были признаны «Радио Джаз» 
и «Орфей»; 
	▸ в ноябре 2024 г. разыгран пул из 12 городов на территории Российской Федера-
ции с концепцией вещания «культурно-просветительская», победителем было 
признано радио «Орфей».

В указанный отчётный период рассмотрены на Федеральной конкурсной комис-
сии по телерадиовещанию дополнительные вопросы, касающиеся внесения изменений 
в вещательные лицензии, в количестве 378 обращений.

Поступления в Федеральный бюджет единовременных плат за получение права 
осуществлять наземное эфирное вещание с использованием конкретных радиочастот за 
2024 г. составили 87 425 тыс. руб. 

2025 г.

По состоянию на первое полугодие 2025 г. в реестре телерадиовещания 
было зарегистрировано 3466 действующих лицензий на осуществление радиовещания.

Итогами работы Федеральной конкурсной комиссии по телерадиовещанию в 
первом полугодии 2025 г. стало проведение 6 заседаний Федеральной конкурсной 
комиссии по телерадиовещанию. На конкурсное рассмотрение на получение права 
осуществлять наземное эфирное вещание с использованием конкретных радиочастот 
было выставлено 26 радиочастот. В конкурсах приняло участие 185 организаций, 25 из 
которых были признаны победителями. 

В указанный отчётный период подготовлены и рассмотрены на Федеральной 
конкурсной комиссии по телерадиовещанию дополнительные вопросы, касающиеся 
внесения изменений в вещательные лицензии, в количестве 334 обращений.

Поступления в Федеральный бюджет единовременных плат за получение права 
осуществлять наземное эфирное вещание с использованием конкретных радиочастот за 
2025 г. составили 88 300 тыс. руб.

Поддержка аудиопроектов за счет  
АНО «Институт развития Интернета» (ИРИ)

АНО ИРИ в 2024–2025 гг. в рамках конкурсных отборов поддержало 16 про-
ектов в формате аудиоконтента на сумму более 322 млн рублей, из них в сети интернет 
опубликовано 11 проектов, которые суммарно набрали более 78 млн просмотров. Аудио-
проекты реализуются в виде программ, подкастов, аудиосериалов.

Лицензирование радиовещания 

По данным Роскомнадзора на 1 июля 2025 г. в реестре телерадиовещания 
было зарегистрировано 3466 действующих лицензий на осуществление радиовещания. 

Количество действующих лицензий  
в 2010 г. — первом полугодии 2025 г. 

В первом полугодии 2025 г. по сравнению с 2010 г. увеличилось количество лицен-
зий на 1 216; по сравнению с 2024 г. на 138.

Конкурсное распределение частот,  
2024 г. — первое полугодие 2025 г. 

		  Первое полугодие 
	 2024	 2025 

Проведено заседаний ФКК по вопросам получения  
права осуществлять наземное эфирное вещание	 11 	 6

в т.ч. заочно	 1 

Распределено радиочастот	 97	 26

Приняло участие радиокомпаний	 356	 185

Признаны победителями	 61	 25

2024 г.

По состоянию на 2024 г. в реестре телерадиовещания было зарегистриро-
вано 3328 действующих лицензий на осуществление радиовещания.

В 2024 г. по вопросу получения права осуществлять наземное эфирное аналого-
вое радиовещание с использованием конкретных радиочастот состоялось 11 заседаний 
ФКК. На конкурсное рассмотрение было выставлено 97 радиочастоты. В конкурсах при-
няло участие 356 радиокомпаний, 61 из которых были признаны победителями.

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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Структура радиоотрасли в России

Государственное и коммерческое вещание 

Государственной компанией признается некоммерческая организация, 
не имеющая членства и созданная Российской Федерацией на основе имущественных 
взносов для оказания государственных услуг и выполнения иных функций с использова-
нием государственного имущества на основе доверительного управления. Государствен-
ная компания создается на основании федерального закона 4. 

К сетевым государственным радиостанциям относятся: «Радио Россия», «Маяк», 
«Вести FM», «Радио Мир», «Радио Звезда», «Милицейская волна», «Радио Sputnik», 
межрегиональное вещание осуществляет государственная радиостанция «Радио 
Орфей», локальное (Москва, Санкт-Петербург) — «Радио Культура». Все эти радиостан-
ции ежегодно получают государственную поддержку в виде субсидий для обеспечения 
деятельности и выполнения стоящих перед ними государственных задач.

Радиостанции «Радио России», «Маяк», «Вести FM», «Радио Культура», «Радио 
Sputnik», «Радио Орфей» входят в организации, подведомственные Министерству циф-
рового развития связи и массовых коммуникаций Российской Федерации (Минцифры 
России). 

Учредителем телерадиокомпании «Звезда» является Российская Федерация, от 
имени которой выступает Министерство обороны Российской Федерации.

Учредителем радио Милицейская волна является Министерство внутренних дел 
Российской Федерации.

Радио Мир входит в состав Межгосударственной телерадиокомпании «Мир», кото-
рая была создана с целью освещения политического, экономического и гуманитарного 
сотрудничества стран Содружества Независимых Государств, формирования общего 
информационного пространства и содействия международному обмену информацией.

Практически все государственные радиостанции вещают в формате разговорного 
радио, с концепцией вещания «общественно-политическая», которая включает катего-
рию «новости». «Радио Орфей» вещает в формате музыкального радио с концепцией 
вещания «культурно-просветительская».

В ряде субъектов Российской Федерации вещают также местные государственные 
радиостанции, финансируемые за счет региональных бюджетов.

Особенностью коммерческих радиостанций является самофинансирование, то 
есть формирование доходной части бюджета из некоммерческих источников, основны-
ми из которых являются продажа рекламы и франшизные платежи от сетевых партнеров. 
Дополнительным источником финансирования коммерческих радиостанций, участву-
ющих в решении государственных либо иных общественно значимых задач является 
финансирование за счет грантов государственных органов, негосударственных фондов 
и пожертвований. 

Национальная панель российского основного российского измерителя аудитории 
радио Mediascope включает 35 радиостанций. Из них к государственным в обозревае-
мый период относились только 5 («Радио России», «Маяк», «Вести FM», «Радио Мир», 
«Радио Звезда») Соответственно, это сказывается на соотношение размера аудитории 
государственных коммерческих радиостанций. По данным Mediascope доля аудитории 
государственных радиостанций в 2024 г. составила 15,2 %. Доля аудитории (12+) 29 круп-
ных национальных коммерческих радиостанций — 75,7 %. 

В первом полугодии 2025 г. доля аудитории (12+) государственных радиостанций 
несколько уменьшилась до 15,1 % (–0,1 %), а доля аудитории коммерческих радиостан-
ций увеличилась до 75,8 % (+ 0,1 %), на что повлияло увеличение количества негосудар-
ственных станций в долевом соотношении.

4  Федеральный закон от 12 января 1996 г. № 7-ФЗ (ред. от 7 октября 2022 г.) «О некоммерческих 
организациях»

Форматы-победители, 2024 г. — первое полугодие 2025 г. 

Холдинги-победители, 2024 г. — первое полугодие 2025 г. 

Наименование холдинга	 Количество присвоенных частот

Газпром-Медиа радио	 17

Европейская медиагруппа	 13

Русская медиагруппа	 12

Krutoy Media	 11

Мультимедиа-холдинг	 3

МКР-медиа	 3

Наименование 	 Количество  
формата	 присвоенных частот

Радио Орфей 	 13 (в т.ч. 12 пул)

Радио Вера	 12 (в т.ч. 6 пул)

Радио Родных дорог	 7

Relax FM	 5

Радио Шансон	 4

Русское радио	 4

Хит FM	 4

Юмор FM	 4

Камеди радио	 3

Европа плюс	 3

Дорожное радио	 3

Новое радио	 3

Радио Monte Carlo	 3

Радио Дача	 3

Радио Калина красная	 3

Наименование 	 Количество  
формата	 присвоенных частот

Радио «Комсомольская правда»	 3

Радио Energy	 2

Love радио	 2

Наше радио	 2

Радио Пи FM	 2

Ретро FM	 1

Радио DFM	 1

Like FM	 1

Детское радио	 1

Радио Русский хит	 1

Радио Мир	 1

Радио Сибирь	 1

Радио Sputnik	 1

Радио Кубань 24	 1

Прочие	 2

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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Окончание табл. со с. 28

Радиостанция	 Количество 	 Охват, млн	 Количество  
	 точек вещания		  субъектов РФ

Радио Гордость	 51	 60,2	 47

Наше радио	 122	 59,8	 55

DFM	 134	 58,9	 51

Comedy Radio	 77	 53,9	 48

Радио Monte Carlo	 72	 52,6	 47

Радио 7 на семи холмах	 97	 51,4	 40

Радио Record	 132	 50,5	 50

Радио Sputnik	 69	 48,6	 26

Хит FM	 95	 47,7	 49

Радио Звезда	 55	 44,1	 39

Like FM	 42	 42,2	 34

Радио Мир	 61	 40,6	 42

Relax FM	 23	 36,6	 19

Business FM	 23	 36,3	 16

Серебряный дождь	 24	 32,7	 23

Радио Maximum	 26	 30,0	 19

Studio 21	 14	 27,0	 23

Милицейская волна	 77	 17,9	 18

Помимо вещания в УКВ-ФМ диапазоне, государственные радиостанции «Радио 
России», «Маяк», «Вести FM» вещают в цифровом формате в составе 1-го мультиплекса 
с техническим охватом 136,7 млн чел.

Динамика доли аудитории AQH Share, Россия (100+),  
все, старше 12 лет, январь 2024 г. — июнь 2025 г.

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2024 г. — июнь  
2025 г., AQH Share, 12+ 5

Сетевые, региональные и локальные радиостанции

Статистика Фонда содействия развитию радиовещания «Академия радио» 
(РАР) на основании данных радиовещателей и лицензий на вещание.

Национальные сети

Вещание более, чем в половине субъектов Российской Федерации,  
либо присутствие в национальной панели Mediascope 

Радиостанция	 Количество 	 Охват, млн	 Количество  
	 точек вещания		  субъектов РФ

Радио России	 1569	 125,6	 86

Авторадио 	 408	 102,5	 85

Европа Плюс	 366	 98,0	 80

Дорожное радио	 394	 95,6	 84

Радио Маяк	 195	 91,2	 85

Вести FM	 174	 91,0	 81

Русское радио	 323	 90,0	 87

Радио Дача	 274	 86,8	 76

Ретро FM	 243	 86,7	 72

Новое радио	 210	 80,2	 57

Energy	 181	 80,1	 71

Love радио	 218	 78,4	 74

Радио Ваня	 131	 76,9	 45

Детское радио	 70	 70,7	 63

Юмор FM	 162	 70,2	 67

Радио «Комсомольская правда»	 78	 69,6	 55

Радио Вера	 146	 69,0	 60

Радио Шансон	 166	 65,2	 60

5  Анализ проводился по следующим государственным («Вести FM», «Маяк», «Радио Звезда», «Радио 
Мир», «Радио России», «Радио Sputnik» (2023–2025 гг.), «Милицейская волна» (2012–2014 гг.)) 
станциям, а также всем остальным коммерческим, находящихся в измерении в указанный период.

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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Региональные / локальные

Сетевое вещание в пределах одного — двух субъектов Российской Федерации 
с охватом населения свыше 1 млн человек

Радиостанция	 Количество 	 Охват, 	 Регионы  
	 точек вещания	 млн	 вещания

Первое радио Кубани	 26	 5,80	 Краснодарский край, Крым

Радио Воскресенье	 44	 4,80	 Свердловская область

Болгар радиосы	 37	 4,25	 Казань, Татарстан

Спутник ФМ	 40	 3,70	 Башкортостан

Радио Ватан	 15	 3,00	 Дагестан

Радио Континенталь	 11	 3,00	 Челябинская область

FM на Дону	 30	 2,96	 Ростовская область

Самарское губернское радио	 24	 2,70	 Самарская область

Радио 54	 16	 2,20	 Новосибирская область

Радио Югра	 101	 2,00	 ХМАО, Тюменская область

Радио Образ	 6	 2,00	 Нижегородская область

Радио MCM	 11	 2,00	 Иркутская область, Бурятия

Интерволна	 6	 1,90	 Челябинская область

Радио Море	 47	 1,90	 Крым, Севастополь

БИМ-радио	 5	 1,90	 Татарстан

Катунь FM	 33	 1,70	 Алтайский край

Радио Ашкадар	 8	 1,70	 Башкортостан

Кузбасc FM	 10	 1,67	 Кемеровская область

Радио-3	 7	 1,60	 Омская область

Чаваш Ен	 6	 1,60	 Чувашия

Владивосток FM	 16	 1,56	 Приморский край

Радио Ватан седасы	 14	 1,40	 Крым

Курай	 2	 1,35	 Татарстан

Приморская волна	 11	 1,30	 Приморский край

Таван радио	 10	 1,30	 Чувашия

Планета FM	 9	 1,15	 Оренбургская область

Мария FM	 12	 1,00	 Кировская область, Татарстан

Крым Точка	 7	 1,00	 Крым

Также к региональным сетям относятся радиостанция «Первое радио Кубани» 
(Краснодарский край и прилегающие территории).

Межрегиональные сети

Вещание более, чем в двух субъектах Российской Федерации

Радиостанция	 Количество 	 Охват, млн	 Количество  
	 точек вещания		  субъектов РФ

Радио Орфей	 18	 35,80	 16

Русский хит 	 26	 26,00	 18

Восток FM	 5	 21,00	 7

Jazz FM	 10	 20,00	 8

Маруся FM	 119	 20,00	 34

Taxi FM 	 4	 19,50	 5

Калина красная	 16	 19,50	 13

Радио Шоколад	 16	 19,40	 11

Rock FM	 5	 18,60	 5

Радио Пи FM	 38	 13,70	 25

Радио Искатель	 45	 13,60	 31

Радио Родных дорог	 70	 10,60	 31

Питер FM	 16	 8,10	 7

Радио Сибирь	 28	 7,50	 11

Казак FM	 29	 6,70	 3 

Радио Юлдаш	 59	 3,56	 6

Радио Крым	 56	 2,67	 3

Татар радиосы	 7	 2,50	 5

Радио для двоих	 15	 1,90	 9

Радио Русь	 9	 1,20	 4

RFM	 7	 1,05	 3

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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Межрегиональные холдинги — группы компаний, вещающих по договору франши-
зы не менее, чем в 3 регионах.

Межрегиональные холдинги 

Компания	 Кол-во 	 В т.ч. 	 Кол-во 	 В т.ч. 	 Кол-во 
	 форматов	 собственные 	 станций	 станции	 регионов 
		  форматы 		  собственных 	  
		  (название)		  форматов

Радиоальянс	 17	 нет	 157	 нет	 9

Выбери радио	 26	 нет	 153	 нет	 15

СВ Медиа	 25	 1	 152	 1	 12 
		  Радио Новая  
		  волна

Радио Холдинг 	 5	 4 	 139	 137	 34 
		  Радио Free Music  
		  Маруся FM  
		  Радио 50 
		  Радио Русь

Медиа траст 	 30	 нет	 110	 нет	 11

МКР-Медиа	 12	 2 	 84	 66	 28 
		  Радио Пи FM  
		  Радио Сибирь

F-Media	 8	 нет	 30	 нет	 7

Радио Западной 	 5	 1 	 16	 1	 3 
Сибири		  Радио Красная  
		  Армия

Локальные станции

Наиболее популярные местные станции, входящие в число лидеров по аудитории 
в городе вещания:

	▸«Эльдорадио» (Санкт-Петербург);
	▸«Красная Армия» (Тюмень);
	▸«Красноярск Главный» (Красноярск);
	▸«Красноярск FM» (Красноярск);
	▸«Радио Пурга» (Анадырь);
	▸«Радио Пульс» (Йошкар-Ола);
	▸«Радио Юнитон» (Новосибирск).

Радиохолдинги

Национальные радиохолдинги — группа компаний, в состав которых входит 
не менее двух сетей, в том числе не менее одной национальной.

Национальные радиохолдинги

Холдинг	 Кол-во 	 Станции

ВГТРК	 4	 Радио России *, Вести FМ, Маяк, Культура

Европейская медиагруппа	 8	 Европа Плюс, Дорожное Радио, Ретро FМ,  
		  Радио 7 на семи холмах, Studio 21, Новое радио,  
		  Калина красная **, Эльдорадио

Русская медиагруппа	 5	 Русское радио, DFM, Радио Monte Carlo,  
		  Хит FM, Радио Maximum

Газпром-Медиа радио	 9	 Авторадио, Юмор FM, Радио Energy, Comedy Radio,  
		  Детское радио, Like FM, Relax FM, Радио Romantika,  
		  Радио Зенит

Krutoy Media	 6	 Радио Шансон 6, Love Radio, Радио Дача, Такси FM,  
		  Радио Русский хит, Восток FM

Мультимедиа-холдинг	 3	 Наше радио, Rock FM, Радио Джаз

Румедиа	 2	 Business FM, Радио Шоколад

М10медиа	 4	 Радио Ваня, Питер ФM, Радио для двоих,  
		  Популярная классика

* Красным цветом выделены национальные радиостанции. 

** Синим цветом выделены межрегиональные радиостанции. 

Региональные и локальные радиостанции без выделения 

6  «Радио Шансон» формально не входит в холдинг Krutoy Media; консолидируется на уровне материн-
ской группы компаний «Сафмар».

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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Вещание российских форматов за рубежом  
по договору франшизы 7 

Страна	 Количество	 Количество	 Название форматов 
	 точек	 форматов 
	 вещания

Казахстан	 73	 8	 Европа Плюс (28) *, Ретро FM (13),  
			   Радио Дача (12), Love Радио (10),  
			   Русское радио, Радио Monte Carlo,  
			   Мир (7), Эльдорадио 

Беларусь	 31	 5	 Мир (20), Европа плюс (3),  
			   Русское радио (3), Новое радио (3),  
			   Ретро FM (2) 

Кыргызстан	 21	 7	 Европа плюс (11), Мир (3),  
			   Ретро FM (3), Хит FM, Love радио,  
			   Радио Record, Авторадио

Молдова	 15	 7	 Новое радио (6), Радио 7 (2),  
			   Европа плюс, Ретро FM, Love радио, 	
			   Радио Record (2), Дорожное радио (2)

Приднестровье	 5	 5	 Русское радио, Радио Дача, Шансон,  
			   Радио Вера, Мир 

Армения	 5	 5	 Европа плюс, Русское радио, Мир,  
			   Радио Шансон, Авторадио 

Таджикистан	 3	 3	 Авторадио, Новое радио, Love радио 

Абхазия	 2	 2	 Русское радио, Европа плюс

Кипр	 8	 3	 Русское радио (5), Радио Monte Carlo,  
			   Радио Вера (2)

Таиланд	 1	 1	 Новое радио

Монголия	 1	 1	 Русское радио

* В скобках указано количество точек вещания данного формата, если их более одной. 

7  Источник: собственная статистика радиохолдингов.

Вещание за рубежом

Государственное зарубежное вещание. Радио Sputnik

Общая информация: 4 страны, 17 городов вещания

Страна	 Радиостанция	 Язык	 Частота	 Город, регион 
		  вещания	 вещания

Постсоветское пространство *

Армения	 City FM	 Русский, армянский	 106,0	 Ереван

	 Радио Шант	 Русский, армянский	 104,1	 Гюмри

Республика 	 Абсны ФМ	 Русский, абхазский	 101,3	 Гагра 
Абхазия	 (ООО «Абхазия ФМ»)

			   103,2	 Сухум

	 Радио МидКом Плюс	 Русский, абхазский	 105,9	 Гудаута 

			   100,7	 Очамчира

	 А-Радио	 Русский, абхазский	 102,1	 Ткуарчал

			   101,7	 Пицунда

Южная Осетия	 Империал	 Русский, осетинский	 106,3	 Ленингорский  
				    район, Цхинвал

Киргизия	 РЦТ	 Русский, киргизский	 89,3	 Бишкек, Каракол

			   101,1	 Талас

			   101,9	 Кызыл-Кия

			   95,1	 Нарын

			   105,0	 Чолпон-Ата

			   107,1	 Ош 

* Данных по вещанию за рубежом (страны не относящиеся к ближнему зарубежью) не предоста
влено.

Радио и государство. Структура радиоотрасли1/  
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Развитие эфирного вещания

Крупнейшим поставщиком услуги эфирного наземного распространения 
радиосигнала для российских вещателей и других организаций остается ФГУП «Россий-
ская телевизионная и радиовещательная сеть» (РТРС) — естественная монополия в обла-
сти связи. Предприятие транслирует теле- и радиопрограммы во всех регионах страны 1. 

На начало III квартала 2025 г. крупнейшая в мире цифровая эфирная телеради-
осеть РТРС включает более 5050 передающих станций и обеспечивает 98,6 % жителей 
России возможностью приема 20 обязательных общедоступных телеканалов и трех ради-
останций («Радио России», «Маяк» и «Вести FM») в цифровом формате DVB-T2 2. 

На объектах РТРС работают 4044 радиопередатчика. Это на 121 больше, чем годом 
ранее. 1897 передатчиков транслируют радиоканалы ВГТРК (в том числе 76 передатчи-
ков в новых регионах): «Радио России» — 1549, «Маяк» — 192, «Вести FM» — 155, радио-
станцию «Культура» — 1 (Москва). Предприятие транслирует программы 248 коммерче-
ских радиостанций в 83 субъектах Российской Федерации.

Общий объем теле- и радиопрограмм, транслируемых предприятием в сутки, пре-
вышает 1,5 млн часов 3.

На начало III квартала 2025 г. РТРС имеет 3035 разрешений на использование 
радиочастот (РИЧ) для аналогового радиовещания (на 114 больше, чем годом ранее).

С целью повышения надежности радиовещания и обеспечения бесперебойности 
эфирной трансляции радиоканалов РТРС в отчётном периоде реализовал автоматиче-
ское резервирование радиопередатчиков в 18 населённых пунктах 15 субъектов Россий-
ской Федерации.

РТРС совместно с компанией «Единый заказчик в сфере строительства» рас-
ширяет и модернизирует радиосеть в Донецкой и Луганской народных республиках, 
в Запорожской и Херсонской областях 4. С января 2024 г. по январь 2025 г. количество 
радиопередатчиков в новых регионах увеличилось на 36. Сейчас это число составляет 
82 передатчика. 

Отраслевой регламент  
использования системы RDS

21 ноября 2024 г. на конференции «Радио в глобальной медиаконкурен-
ции» заместитель генерального директора РТРС Виктор Горегляд рассказал о разработке 
единого отраслевого регламента по использованию радиостанциями технологии Radio 
Data System (RDS) — стандарта, предназначенного для передачи информационных сооб-
щений в FM-диапазоне 5. Документ более года готовился был принят рабочей группой 
Российской Академии радио (РАР) и действует с 1 ноября 2024 г. 6

Регламент устанавливает основные параметры системы передачи данных радио-
вещательных станций ОВЧ ЧМ-диапазона и предназначен для применения радиостанци-
ями при эксплуатации оборудования звукового вещания. 

В регламенте отражён ряд основополагающих принципов использования RDS: 
	▸ использование функции PS (Programme Service name, название радиостанции) 
только для передачи названия радиостанции в статичном режиме; 
	▸ запрет использования в стандартном режиме кода TA / TP (Traffic Announcement /
Traffic Programm, код, добавляемый в данные RDS при передаче сводки дорожной 
обстановки): использование разрешено только в комплексе с системой оповеще-
ния МЧС; 
	▸ закрепление передачи полезной информации с использованием функции RT 
(RadioText, сообщение радиотекста). 

1  https://digital.gov.ru/organizations/fgup-rtrs
2  https://digital.gov.ru/documents/doklad-8
3  https://rtrs.ru/press/announcements/telebashni-vklyuchat-prazdnichnuyu-illyuminatsiyu-v-den-
rozhdeniya-rtrs/
4  https://tass.ru/obschestvo/24084123
5  https://radiords.ru/otraslevoy-reglament-rds/
6  https://www.radioacademy.ru/industrialnews/post/690

Разработана новая система присвоения кода PI (Programme Identification, код опо-
знавания программы), учитывающая информацию о местонахождении радиостанции 
и её принадлежность к национальной, межрегиональной, региональной или локальной.

Обеспечение импортируемых  
автомобилей FM-приемниками

Одна из стратегических задач радиоотрасли — сохранение лидерства радио 
в автомобильном слушании. 

В декабре 2024 г. Российская академия радио (РАР) обратилась в Минпромторг 
России с просьбой сделать обязательным оборудование импортируемых автомобилей 
FM-приемниками с системой передачи радиоданных RDS 7. В настоящее время в ряде 
автомарок поставляемых китайских автомобилей FM-приемники отсутствуют, другие 
оснащены приемниками без функции RDS (что, в том числе, исключает возможность 
установки в устройстве единого индустриального радиоплеера). Это ведет к ухудшению 
пользовательского опыта и ограничивает права пользователей на информацию, что осо-
бенно критично в чрезвычайных ситуациях. 

Наряду с Минпромторгом РАР привлекает к урегулированию проблемы Минциф-
ры России 8. Обсуждается возможность включения вопроса об обязательной предуста-
новке FM-модулей и индустриального радиоплеера на импортные автомобили в разра-
батываемую Концепцию развития телерадиовещания до 2035 г. 9

Агрегаторы потокового вещания

Единый индустриальный радиоплеер

Наращивает позиции в медиаиндустрии единый индустриальный радиопле-
ер, который с 2020 г. выполняет функции полномочного представителя радиовещателей 
в цифровой среде 10. 

В отчетном периоде каталог индустриального радиоплеера вырос до более чем 
500 потоков радиоканалов (с учетом локализованных) 11. Радиоплеер дополнительно 
был интегрирован c сервисами Яндекса, SmartTV и голосовыми ассистентами «Алиса» 
и «Маруся». 

Продолжаются переговоры о возможной интеграции с другими цифровыми сер-
висами и площадками. 

7  https://www.vedomosti.ru/media/articles/2025/02/25/1094204-radiischiki-poprosili-minpromtorg-
obespechit-dostup-k-radio
8  https://rg.ru/2025/08/14/rbk-importnye-avto-predlozhili-obiazatelno-osnashchat-fm-radio.html
9  https://pro.rbc.ru/demo/689ca1ea9a79477e980eea9a
10  https://radioplayer.ru/ 
11  https://www.gpmradio.ru/news-page/uid/43361
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В июле 2025 г. количество уникальных слушателей увеличилось на 13 % и достигло 
16,1 млн. Среднемесячный показатель прослушиваний радиоканалов радиоплеера пре-
высил 55 млн раз, что в 4,8 раза (на 380 %) больше, чем в июле 2024 г.

Общее время прослушиваний составило почти 843 млн минут, что в 2,4 раза (на 
140%) больше, чем годом ранее. 

Самый высокий прирост количества уникальных слушателей за год отмечен 
в Омской области: почти на 34 %. Около 20 % уникальных слушателей прибавила Калуж-
ская область, около 11 % — Астраханская область.

Количество уникальных слушателей  
единого индустриального радиоплеера в июне — июле 2025 г.

Источник: Ассоциация «Индустриальный Радиоплеер».

Платформа «РТРС.ПЛЮС»

В 2024–2025 гг. к OTT / HbbTV-платформе «РТРС.ПЛЮС», разработанной 
РТРС в интересах региональных вещателей, присоединились два новых региона: Ленин-
градская область и Хабаровский край 12. 

В Ленинградской области зрители получили возможность смотреть региональ-
ный телеканал «Санкт-Петербург» и федеральные телеканалы «Известия», «ТВ Центр», 
«Солнце», «СТС Love», «Че!» и «Ю». В Хабаровском крае на платформе доступны регио-
нальный телеканал «Губерния» и радиостанции Mix FM и «Радио Радонеж».

Теперь сервисы «РТРС.ПЛЮС» доступны жителям восьми регионов: Красноярского 
края, Ленинградской, Липецкой, Новосибирской и Свердловской областей, Башкорто-
стана, Хабаровского края и Ямало-Ненецкого автономного округа.

12  https://plus.rtrs.ru/

▴ Радиоплеер на площадках и сервисах к июлю 2025 г. 
Источник: Ассоциация «Индустриальный радиоплеер».

▴ В Хабаровском крае доступны радиостанции Mix FM и «Радио Радонеж» 
Источник: РТРС
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Технологические новации и перспективные разработки 
в радиовещании и аудиораспространении

Импортозамещение в отрасли радиовещания

С 4 по 6 июня 2025 г. в Сочи на полях конференции «Локальное радио: 
инновации и перспективы» во второй раз прошла выставка достижений российских 
технологий в области радио «Дни Радио — 2025» 13. 

Участниками выставки стали «Дигитон» (Санкт-Петербург), НПО «Радиозавод 
им. А.С. Попова» (Омск), «Союз» (Тула), «Телетор» (Москва), «Тракт» (Санкт-Петербург), 
«НПП Триада-ТВ» (Новосибирск), iactive.pro (Оренбург). 

В экспозиции были представлены новинки программного обеспечения и обору-
дования, инновационные hi-tech идеи и возможности для их реализации в условиях 
импортозамещения. 

«НПП Триада-ТВ» показала на выставке FM-передатчик 500 Вт в форм-факторе 1RU 14.
На стенде «Тракта» гости выставки могли протестировать микшерный пульт Синер

джи Мини и систему автоматизации вещания ТР-900М 15.
«Радиозавод им. А.С. Попова» продемонстрировал первую серийную партию гото-

вых изделий радиовещательной системы на базе FM-передатчиков мощностью 100 Вт 16.
«Дигитон» представил новую линейку звуковых PCIe-карт для радиовещания — 

серийный продукт, разработанный по запросу региональных вещателей, а также новый 
RDS-кодер Digiline RDS и цифровую микшерную консоль Digiline BMC.118 17.

В июне 2025 г. радиостанция «Болгар радиосы», входящая в медиахолдинг АО «ТРК 
„Новый Век“», завершила испытания новых RDS-кодеров Digiline RDS и приняла реше-
ние оснастить ими сеть своих передатчиков 18. Два RDS-кодера проходили двухмесячные 

13  https://www.radioacademy.ru/event/id/132
14  https://triadatv.ru/company/news/vystavka_dni_radio_2025/
15  https://xn--c1abmb4afnk.xn--p1ai/news/tpost/3a1iuoka21-dni-radio-2025-innovatsii-i-perspektivi
16  https://t.me/RuAcademyRadio/973
17  https://t.me/RuAcademyRadio/949
18  https://digiton.ru/press-center/news/news_3346/

испытания одновременно: одно устройство работало на передатчике в Казани, а вто-
рое — в Апастово, в 109 км к юго-западу от столицы Татарстана.

Digiline RDS — это новая разработка компании «Дигитон», созданная полностью 
с нуля как в аппаратной, так и в программной части. Перед запуском в серийное про-
изводство устройство прошло продолжительные полевые испытания, подтвердившие 
заявленные характеристики. Кодер производится в России и стал первым на рынке 
серийным отечественным RDS-кодером.

Гибридные радиопередатчики

28 августа 2024 г. ученые Санкт-Петербургского государственного универ-
ситета телекоммуникаций им. проф. М.А. Бонч-Бруевича провели в Якутске испытания 
устройства доступной связи, разработанного специально для жителей арктического 
поселка Тикси 19, где, как и в большинстве районов Крайнего Севера мобильная связь 
отсутствует, потому что операторам невыгодно работать на малонаселенных территориях. 

Разработчики назвали устройство «Алиса-С». Прибор успешно прошел испыта-
ния. Устройство способно передавать информацию на расстояние до 16 км в условиях 
города. Приемопередатчик не нуждается в абонентской плате. Достаточно подключить 
его к любому устройству с Bluetooth. Это можно сделать в местной больнице, школе или 
администрации. С его помощью просто передавать как голосовые и текстовые сообще-
ния, так и видеофайлы.

Первые 12 устройств «Алиса-С» доставили в поселок Тикси летом 2025 г.

19  https://www.ntv.ru/novosti/2844851/

▴ FM-передатчик 500 Вт в форм-факторе 1RU 
Источник: «НПП Триада-ТВ».

▴ Тестирование новых кодеров Digiline RDS в Апастово (слева) и в Казани
Источник: Digiton.

Технология радиовещания и аудиораспространения2/  



4544

Развитие 5G

Государственная комиссия по радиочастотам (ГКРЧ) выделила частотную 
полосу 4800–4990 МГц для строительства сетей связи 5G 20.

«На основании данного решения Минцифры утвердит приказ о проведении аук-
ционов в этом диапазоне. В приказе будут установлены условия и стартовая стоимость 
лотов», — уточняется в сообщении.

В ведомстве подчеркнули, что решение будет способствовать внедрению иннова-
ционных высокоскоростных услуг связи на базе технологии 5G.

6 июня 2025 г. заместитель председателя правительства — руководитель аппара-
та правительства Российской Федерации Дмитрий Григоренко заявил, что более 90 % 
населения России имеют доступ к мобильной связи стандарта 4G, однако для развития 
цифровых технологий стране необходим переход к 5G.

20  https://iz.ru/1913245/2025-06-30/goskomissiia-vydelila-polosu-radiochastot-pod-5g

3
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Система измерений аудитории радио и аудио 
в различных средах и её совершенствование

В 2025 г. основным измерителем аудитории радио в России является 
компания Mediascope. В рамках проекта «Radio Index» Mediascope оценивает объем 
аудитории радиостанций, представляет регулярно обновляемые результаты для анализа 
характеристик и предпочтений аудитории, социально-демографические профили, дает 
информацию по местам, способам и продолжительности прослушивания радио в тече-
ние дня среди жителей страны. Пользователи проекта «Radio Index» получают данные по 
всей России в целом и по 21 крупнейшему городу. Также отдельные проекты измерения 
аудитории радио есть в Москве и Санкт-Петербурге. Данные проекта «Radio Index» помо-
гают радиостанциям программировать эфир, а рекламодателям и рекламным агент-
ствам планировать и анализировать рекламные кампании на радио.

В рамках проекта «Radio Index — Россия» измеряется свыше 30 национальных 
радиостанций. Выборка в рамках исследования репрезентирует постоянное городское 
население России в возрасте от 12 лет и старше, проживающее в городах с численно-
стью населения свыше 100 тысяч человек (проект Россия 100 000+) — 64,82 млн чело-
век. Исследование проводится в 166 городах России. Объем выборки составляет более 
122 000 респондентов в год. 

В рамках отдельного проекта «Radio Index — Города» предоставляется информа-
ция по объемам и характеристикам аудитории центральных и местных радиостанций 
в крупнейших городах России. Официальные данные по исследованиям публикуются 
4 раза в год. До 2019 г. данные по городам поставлялись 2 раза в год.

Города* и количество проводимых в них интервью,  
в рамках проекта «Radio Index — Города» (возраст 12+)  
исследовательской компании Mediascope в 2025 г.

* без Москвы и Санкт-Петербурга

В рамках проекта «Radio Index — Москва» репрезентируется население города 
в возрасте 12 лет и старше — 11,56 млн человек, измеряется 45 радиостанций. Объем 
выборки в Москве — не менее 34 тыс. респондентов в год. В Санкт-Петербурге также 
репрезентируется население в возрасте 12 лет и старше — 4,94 млн человек, измеряет-
ся 38 радиостанций. Объем выборки — не менее 28 тыс. в год. Официальные данные 
по Москве и Санкт-Петербургу предоставляются ежемесячно. Все опросы проводятся 
непрерывно в течение года, за исключением новогодних праздников. 

Также у компании Mediascope есть отдельный проект по малым городам России — 
«Radio Mosaic». Основная задача «Radio Mosaic» — предоставление информации об объе-
мах и структуре аудитории радиостанций в городах России, данных по которым нет в посто-
янно идущем измерении Radio Index. Проект «Аудитория радио в малых городах России» 
репрезентирует население отдельных городов 18 лет и старше с 2013 г. Список городов 
исследования меняется от волны к волне, предварительно согласовывается с участника-
ми рынка. Данные по исследованию «Radio Mosaic» предоставляются 2 раза в год.

Основным измерителем аудитории радио для агентств, холдингов и других игро-
ков на рынке медиа остаются данные компании Mediascope.

Впервые исследование Radio Index в компании Mediascope запустили в 2000 г. 
Опрос построен на методике Day-After-Recall — это одна из основных широко используе-
мых методик измерения аудитории радио в мире. Исследование проводится с помощью 
телефонных интервью в сочетании с онлайн-анкетированием. За последние годы основ-
ной тенденцией измерений является увеличение доли опросов на мобильных телефо-
нах и смартфонах, а также доли онлайн-опросов, которые также будут только расти. Так 
в 2017 г., в проекте «Radio Index» процент онлайн-анкет в исследованиях составлял всего 
20 %, телефонные опросы на городских телефонах — 60 % в Москве и Санкт-Петербурге 
и 70 % в остальных городах России, а доля интервью на мобильных телефонах составля-
ла 20 % и 10 % соответственно. За последние годы ситуация кардинально изменилась. 
Доля онлайна выросла до 35 %, количество интервью с помощью мобильных телефонов 
составляет сейчас уже 60 %, а доля опросов на городских телефонах сократилась до 
5 %. При этом возможности онлайн-панелей ежегодно расширяются и увеличиваются 
в количестве участников, а анкеты легко визуализируются и адаптируются под новые 
устройства.

Помимо опросных методик оценки аудитории радио также тестируется направле-
ние электронных измерений — это могут быть портативные устройства, автоматически 
регистрирующие радиослушание, технология аudio-matching, когда идет запись аудио 
и сопоставление с эфиром, watermarking — кодирование эфира беззвучными метка-
ми. К преимуществам электронных измерений относится автоматическое посекундное 
измерение, быстрая поставка данных, фиксирование разных типов слушания. К основ-
ным недостаткам — высокая стоимость технологии, что ведет к небольшому размеру 
панели, из чего следует недостаточность данных для небольших станций и узких целевых 
групп. Также существует вероятность возникновения технических проблем, например, 
необходимость дополнительного оборудования для регистрации слушания в наушниках, 
влияние шумового фона при watermarking, вероятность не различить станции с одинако-
вым эфиром при аudio-matching. 

Игроками рынка в России изучаются особенности изменения подхода к измерени-
ям в разных странах. Наиболее перспективный путь развития исследований — плавный 
переход от одного типа исследований к другому путем комбинирования моделей. Появ-
ление гибридных измерений позволяет параллельно использовать электронные системы 
и другие методы измерений.

В последние годы формат прослушивания радио в целом меняется. Все больше 
слушателей переходит на цифровые каналы. Хотя прослушивание радио через ради-
оприемник / музыкальный центр или в автомобиле остаются самыми популярными 
у аудитории, растет потребление радио в онлайн через мобильные устройства и другие 
гаджеты. Новым популярным способом слушания радио является потребление радио-
контента через «умные колонки». Поэтому отдельной темой, в том числе, является изме-
рение онлайн-прослушиваний радиостанций. Одним из сервисов аналитики слушателей 
радиостанций в интернете является проект «Радиостатистика», который предоставляет 
данные по онлайн-слушанию радиостанций, длительности прослушивания, количеству 
слушателей в 15-минутном интервале, географии слушания, с каких платформ приходит 
аудитория и другие статистики. Данные сервиса также используются для оценки эффек-
тивности рекламных кампаний на радио в интернете.

Радио сегодня — это многоплатформенное медиа, которое с аудиторией всегда 
и везде. Изменения требуют новых подходов к сбору данных о радиослушателях и их 
предпочтениях.

№	 Город	 Количество  
		  интервью в волну

1	 Воронеж	 2 500

2	 Екатеринбург	 2 500

3	 Казань	 2 500

4	 Краснодар	 2 500

5	 Красноярск	 2 500

6	 Нижний Новгород	 2 500

7	 Новосибирск	 2 500

8	 Омск	 2 500

9	 Пермь	 2 500

10	 Ростов-на-Дону	 2 500

№	 Город	 Количество  
		  интервью в волну

11	 Самара	 2 500

12	 Саратов	 2 500

13	 Тюмень	 2 500

14	 Хабаровск	 2 500

15	 Челябинск	 2 500

16	 Волгоград	 1 600

17	 Сочи	 1 600

18	 Тольятти	 1 600

19	 Уфа	 1 600
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Сравнительные характеристики аудитории радио,  
аудио и других средств массовой информации

Показатели ежемесячного охвата аудитории СМИ  
в первом полугодии 2025 г. 

СМИ России	 Ежемесячный охват аудитории в СМИ, %

Радио	 84,2

Телевидение	 96,3

Интернет	 87,8

Источники: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2025 г., 
Reach Mly %, 12+; Mediascope, TV Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2025 г., Reach 

Mly %, 12+; Mediascope, Cross Web — Россия, 100+, январь — июнь 2025 г., Reach Mly %, 12+.

Радио традиционно остается охватным медиа. Формат вещания радио многооб-
разен, разносторонен и с готовностью интегрируется в жизнь человека, меняется вместе 
с ним, сосуществует в благоприятном симбиозе с другими типами ресурсов. 

Радио сегодня для слушателя — это многофункциональное медиа, которое создает 
контент в зависимости от вкусовых предпочтений аудитории: эфирное вещание, линей-
ное вещание в сети Интернет, архивные и нативные подкасты, аудиоконтент в социаль-
ных сетях и мессенджерах.

Формат радио удобен и доступен каждому. Он является, пожалуй, наиболее опера-
тивным каналом получения информации. Это объясняется техническими особенностями 
производства и передачи данных, что позволяет слушателю быть непосредственным 
участником происходящего события. Радио создает бесшовный контент для удовлетво-
рения потребностей. 

Потребление радио в России и в других странах:  
сравнительная характеристика

В России еженедельный охват радиослушателей (в тыс.чел. и в %) по дан-
ным на первое полугодие 2025 г. находится на уровне других стран.

Показатели еженедельного охвата общей аудитории радио  
в 2025 г. в разных странах

Страна	 Reach Wly, чел.	 Reach Wly, %

Великобритания 1 	 49 995 000	 86

Швеция 2 	 —	 82

Польша 3 	 24 500 000	 83

Италия 4 	 44 104 000	 —

Норвегия 5 	 —	 83

Финляндия 6 	 4 271 000	 84

Россия 7 	 49 293 100	 76

Австралия 8 	 —	 78

Франция 9 	 47 168 000	 84

Канада 10 	 —	 81

Новая Зеландия 11 	 —	 78

1  Источник: Rajar Data Release, Quarter 2, 2025, 15+
2  Источник: Kantarsifo.se., 2025:28–31 (среднее значение за 4 недели). 12– 79 лет
3  Источник: Radio Track. Kantar Polska, Adres:Media, 2024, все 15–75 лет
4  Источник: Editori Radiofonici Associati, 2024 (16 января — 16 декабря), 14+
5  Источник: Nielsen. Norway Annual Report 2024, 10+
6  Источник: finnpanel.fi, 2Q 2025, 9+
7  Источник: Mediascope, Radio Index — Россия,  города с населением 100+, январь — июнь 2025 г., 
Reach Wly, Dly (чел., %), 12+
8  Источник: Edison Research, The Infinite Dial Australia 2025, I0+, 1Q 2025
9  Источник: Médiamétrie — EAR > Insights — 1Q 2025, 13+. 5 a.m. — midnight
10  Источник https://numeris.ca 12+, 2 Q 2025
11  Источник: Edison Research. The Infinite Dial New Zealand 2025, 1Q 2025, 16+
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Текущее состояние аудитории, её структура 
и социально-демографические характеристики 

в истории и перспективе

Наблюдается общее снижение дневного охвата All Radio в России, особенно 
на протяжении последних пяти с половиной лет наблюдений. В целом, на формирование 
данного тренда оказала влияние начавшаяся в 2020 г. пандемия коронавируса. 

Ежедневный охват, %, все станции

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2014 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly %, 12+. 

Отмечается стабилизация ежедневного времени слушания All Radio в России 
в первом полугодии 2025 г. (после сильного снижения TSL Dly в 2022–2023 гг., до 
229 минут). Вместе с тем, важно отметить, что в период 2020–2021 гг. наблюдалась 
самая высокая суточная длительность слушания All Radio (начиная с 2013 г.), что также 
связано с пандемией (введение ограничений на передвижения и нахождение дома). 
Снижение прослушивания станций в 2022 г. можно связать с обострившейся социально-
политической ситуацией, что в целом повлияло на изменение медиа-потребления: 
в некоторые периоды отмечен рост потребления ТВ и Интернета. 

Ежедневное прослушивание, мин., все станции

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2014 г. — июнь 
2025 г., TSL Dly (мин.), 12+.

Снижение среднесуточного охвата равномерно распределено среди основных 
возрастных групп слушания до 60 лет. Стоит отметить, что с 2023 г., охват в группе 12–19 
выше, чем среднесуточный охват радио в группе «традиционных радиослушателей» 
30–49, что может свидетельствовать о возрождающемся интересе к радио среди моло-
дежи. Вместе с тем, наибольший среднесуточный охват аудитории за последние 5 лет 
показывает группа 50–59. Слушатели в данном возрасте традиционно выбирают радио 
источником получения как информационного, так и развлекательного контента. 

Распределение аудитории радио по возрасту  
(ежедневный охват), %

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly %, 12+.

Структура слушателей по полу традиционна. Чуть выше доля женщин (51–52 %), эта 
пропорция стабильна более 10 лет и обуславливается тем, что женщин в населении чуть 
больше, чем мужчин. 

Распределение аудитории радио по полу, %

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2014 г. — июнь 
2025 г., % от Reach Dly, 12+.
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На данный момент (первое полугодие 2025 г.) можно выделить два также тради-
ционных основных места прослушивания радио: дом и автомобиль. Однако, с 2021 по 
2024 гг. мы видим поступательное снижение прослушивания радио в автомобиле, что 
можно связать с активным внедрением альтернативных источников прослушивания кон-
тента (установленные интернет-системы в автомобили, смартфоны и т.д.). Стоит отметить 
стабилизацию показателей радиослушания за период 2024 г. — первое полугодие 2025 г.

Прослушивание радио по местам, Reach Dly, %

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly %, 12+.

Вследствии пандемии многие организации перешли на удалённый / комбиниро-
ванный тип работы, который частично сохраняется в них и сейчас. Поэтому при выборе 
респондентом слушания радио на работе или дома важно учитывать возможную взаимо-
заменяемость этих вариантов для опрашиваемого.

Слушание All Radio в целом равномерно распределяется на все дни недели. Пики 
слушания, чаще всего, выпадают на середину недели (среда — пятница), а также в поне-
дельник. Наблюдается некоторое снижение суточной динамики слушания All Radio 
в будни в течение всего дня. Наиболее высокая интенсивность слушания сосредоточе-
на в интервале с 08:00 до 19:00 (начало рабочего дня, обеденное время, разъезды по 
городу, окончание рабочего дня и т.д.). На данный момент аудитория равномерно рас-
пределена на протяжении всего этого интервала. Наивысший интервал прослушивания 
радио — с 12:00 до 13:00.

Динамика прослушивания станций, AQH, %, 12+

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2015 г. 
и январь — июнь 2025 г., AQH (%), 12+.

Среди устройств для слушания радио продолжает лидировать автомобильный 
приёмник. На второе место поднялся мобильный телефон / смартфон, в котором аудито-
рия может слушать радио как через встроенный FM-приемник, так и через сеть Интернет. 
Также стоит отметить продолжающийся поступательный рост размера аудитории, слу-
шающей радио через умные колонки. Стоит отметить, что аудитория обычно использует 
несколько способов потребления радиоконтента.

Способы слушания радио, % (за месяц)

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., % населения, 12+.

Аудитория радио3/  

                  

46

48

50

52

54

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024  1ПГ  
2025

51,651,451,151,551,751,351,752,1
51,651,751,451,5

48,448,648,948,548,348,748,347,9
48,448,348,648,5

мужчины женщины

В автомобиле Дома В  другом  месте На  работе

10,712,2

27,527,6

10,912,9

27,927,4

11,412,9

29,028,9

12,113,5

29,429,9

12,2
15,1

29,8
32,1

2021 2022 2023 2024 Первое полугодие 2025

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

05
:0

0–
06

:0
0

06
:0

0–
07

:0
0

07
:0

0–
08

:0
0

08
:0

0–
09

:0
0

09
:0

0–
10

:0
0

10
:0

0–
11

:0
0

11
:0

0–
12

:0
0

12
:0

0–
13

:0
0

13
:0

0–
14

:0
0

14
:0

0–
15

:0
0

15
:0

0–
16

:0
0

16
:0

0–
17

:0
0

17
:0

0–
18

:0
0

18
:0

0–
19

:0
0

19
:0

0–
20

:0
0

20
:0

0–
21

:0
0

21
:0

0–
22

:0
0

22
:0

0–
23

:0
0

23
:0

0–
00

:0
0

00
:0

0–
01

:0
0

01
:0

0–
02

:0
0

02
:0

0–
03

:0
0

03
:0

0–
04

:0
0

04
:0

0–
05

:0
0

Первое полугодие 2015 Первое полугодие 2025

                  

46

48

50

52

54

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024  1ПГ  
2025

51,651,451,151,551,751,351,752,1
51,651,751,451,5

48,448,648,948,548,348,748,347,9
48,448,348,648,5

мужчины женщины

В автомобиле Дома В  другом  месте На  работе

10,712,2

27,527,6

10,912,9

27,927,4

11,412,9

29,028,9

12,113,5

29,429,9

12,2
15,1

29,8
32,1

2021 2022 2023 2024 Первое полугодие 2025

0,0

5,0

10,0

15,0

20,0

05
:0

0–
06

:0
0

06
:0

0–
07

:0
0

07
:0

0–
08

:0
0

08
:0

0–
09

:0
0

09
:0

0–
10

:0
0

10
:0

0–
11

:0
0

11
:0

0–
12

:0
0

12
:0

0–
13

:0
0

13
:0

0–
14

:0
0

14
:0

0–
15

:0
0

15
:0

0–
16

:0
0

16
:0

0–
17

:0
0

17
:0

0–
18

:0
0

18
:0

0–
19

:0
0

19
:0

0–
20

:0
0

20
:0

0–
21

:0
0

21
:0

0–
22

:0
0

22
:0

0–
23

:0
0

23
:0

0–
00

:0
0

00
:0

0–
01

:0
0

01
:0

0–
02

:0
0

02
:0

0–
03

:0
0

03
:0

0–
04

:0
0

04
:0

0–
05

:0
0

Первое полугодие 2015 Первое полугодие 2025

Автомоб. 
радио- 

приемник

Моб. телефон/  
смартфон

Радио- 
приемник

Умная 
колонка

Компьютер/ 
ноутбук

Телевизор Проводное  
радио

Планшет Плеер

22
68

12
15

20
23

60

23
79

1214

2224

61

33
810

1311

2425

64

33
810

15
9

2626

64

44
811

18

8

2827

65 2021 2022 2023 2024 Первое полугодие 2025

40

45

50

55

60

65

Россия 100+ Северо- 
Западный

Приволжский Центральный Южный,  
Северо-Кавказский

Уральский Сибирский Дальневосточный

43
45

50515152

56

50

46
48

535252
5354

52 51
48

5353
55

54

59

54

4747

5152

56
54

59

54

49
48

55
53

57
55

60

55

Первое полугодие  
2021

Первое полугодие  
2022

Первое полугодие  
2023

Первое полугодие  
2024

Первое полугодие  
2025



5554

Аудитория национального, регионального  
и локального вещания

За 10 лет аудитория радио в России снизилась на 18 % в относительных 
значениях (с 63,5 % до 50,4 %). Основной вклад в снижение аудитории радио по России 
внес Сибирский федеральный округ, где аудитория снизилась на 30 % (45 %), также 
высокие темпы снижения отмечаются в Приволжском и Уральском Федеральных округах 
(–21 %, –20 % соответственно). Наименьшее снижение — в Дальневосточном Федераль-
ном округе (–6 %). Однако, Северо-Западный Федеральный округ остается лидером по 
среднесуточному охвату радио в России (56 %). На размер аудитории радио также оказы-
вает влияние не только снижение интереса к данному медиа, но и миграция населения 
внутри Российской Федерации и эмиграция за ее пределы.

Изменение среднесуточного охвата общей аудитории радио 
в федеральных округах России 12 

В первом полугодии 2025 г. по сравнению с первым полугодием 2015 г.

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2015 г. 
и январь — июнь 2025 г., Reach Dly (%), 12+. 

12  Здесь и далее: данные исследовательской компании Mediascope по Южному Федеральному округу 
и Северо-Кавказскому Федеральному округу объединены в группе Южный Федеральный округ в связи 
с малочисленностью населения Северо-Кавказского Федерального округа.

Динамика ежедневного охвата аудитории радио  
в федеральных округах России 

В первом полугодии, в 2021–2025 гг., Reach Dly, %, все станции

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly (%), 12+.

При сравнении профиля радиослушателя следует отметить следующее: за 10 лет 
слушатели во всех округах значимо «повзрослели», особенно выделяются Сибирский 
и Уральский Федеральные округа, а Центральный Федеральный округ стал наиболее 
возрастным. Также стоит отметить, что профиль слушателей в Сибирском Федеральном 
округе стал более женским. Центральный, Северо-Западный, Уральский, Приволжский 
Федеральные округа стали схожи по половозрастной структуре.

Изменение ежедневного охвата в федеральных округах России  
по половозрастному признаку 

В первом полугодии 2025 г. по сравнению с первым полугодием 2015 г.*

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2015 г. 
и январь — июнь 2025 г., Reach Dly (тыс., %), 12+.

*  Пересечение осей: доля женщин среди слушателей радио в России (51 %); средний возраст слуша-
теля в России (45,1 лет).
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Если рассматривать слушателя в разрезе городов, то в целом слушатели стали 
старше. Самые высокоохватные города: Нижний Новгород (ПФО), Воронеж (ЦФО), 
Санкт-Петербург (СЗФО), Челябинск (УФО). Тольятти, Самара и Москва являются города-
ми с самыми «возрастными» слушателями, а самым «молодым» — Уфа.

Среднесуточный охват и возраст общей аудитории радио  
в измеряемых городах

Источник: Mediascope, Radio Index — Города, июль 2024 г. — июнь 2025 г., Reach Dly (%), 12+.

Особенности потребления разных форматов вещания

По России, начиная с 2020 г., наблюдается снижение среднесуточного охва-
та аудитории музыкальных станций (падение на 5,3 п.п. 2020 / 2019 гг.). С 2020 г. наблю-
дается поступательное снижение станций с музыкальным форматом. За период с 2020 г. 
по 2023 г. среднесуточный охват информационных станций был на уровне 2014–2015 гг., 
однако в 2024 г. и первом полугодии 2025 г. наблюдается резкое снижение показателей. 

Динамика ежедневного охвата аудитории  
информационных и музыкальных станций * 

В 2014 г. — первом полугодии 2025 г., в России

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2014 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly (%), 12+.

*  Анализ проводился по следующим информационным станциям: «Business FM», «Вести FM», 
«Маяк», «Радио Звезда», «Радио „Комсомольская правда“», «Радио России», «Радио Sputnik» (c 2023 г.), 

«Милицейская волна» (2014 г.), «Эхо Москвы» (2014–2021 гг.), и по всем музыкальным станциям, измеряе-
мым в соответствующих волнах исследования.

Аудитория информационных станций чаще предпочитает слушать радио дома, что 
может быть связано с вещанием станций по трансляционным сетям, аудитория музы-
кальных станций — в автомобиле.

Также стоит отметить, потребление разных типов радиостанций достаточно ста-
бильно на протяжении длительного периода. Снижение прослушивания музыкальных 
станций в автомобиле связано с общим трендом потребления радио.

Динамика ежедневного охвата аудитории  
информационных станций по местам слушания 

В первом полугодии, в 2021–2025 гг. в России, Reach Dly, %

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly (%), 12+.

Динамика ежедневного охвата аудитории  
музыкальных станций по местам слушания 

В первом полугодии, в 2021–2025 гг. в России, Reach Dly, %

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly (%), 12+.
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Информационные станции, по традиции, слушают люди преимущественно стар-
шей возрастной категории (50–59 и 60+ лет), чаще мужчины. Однако, в 2023–2024 гг. 
был сильный рост интереса аудитории 12–19 лет к данному формату, в 1 полугодии дан-
ный показатель снизился. Кроме того, в группе 20–29 также отмечался некоторый рост 
аудитории информационных станций, который сохранился и в 2025 г. Это можно связать 
с общественно-политической ситуацией. В 2024 и в 1 полугодии 2025 г. произошло сни-
жение интереса к информационным станциям среди женщин.

Динамика ежедневного охвата аудитории  
информационных станций в разных возрастных группах 

В первом полугодии, в 2021–2025 гг. в России, Reach Dly, %

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly (%), 12+.

Динамика ежедневного охвата аудитории  
информационных станций по полу 

В первом полугодии, в 2021–2025 гг. в России, % от Reach Dly

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., % от Reach Dly, 12+.

Основными возрастными группами, которые потребляют музыкальные станции, 
являются 40–59. Однако стоит отметить достаточно высокий уровень прослушивания 
развлекательных радиостанций среди молодежной группы 12–19 и среди группы 30–39. 
После снижения прослушивания во время пандемии уровень охвата во всех возрастных 
группах остается стабилен, за исключением небольших колебаний.

Динамика ежедневного охвата аудитории  
музыкальных станций в разных возрастных группах 

В первом полугодии, в 2021–2025 гг. в России, Reach Dly, %

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly (%), 12+.

Слушание музыкальных станций традиционно отражает половую структуру.

Динамика ежедневного охвата аудитории  
музыкальных станций по полу 

В первом полугодии, в 2021–2025 гг. в России, % от Reach Dly

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2021 г. — июнь 
2025 г., % от Reach Dly, 12+.

Ежедневное слушание информационных станций демонстрирует волнообразную 
динамику слушания: снижение времени слушания с небольшими пиками (2014 г. — 
напряжённая обстановка вокруг полуострова Крым, 2020 г. — пандемия коронавиру-
са). Значимое снижение в 2022 и 2023 гг. можно объяснить несколькими причинами: 
закрытием станции «Эхо Москвы», а также сложной социально-политической ситуаци-
ей; можно предположить, что аудитория использовала другие источники информации. 
В 2023 г. наблюдается снижение длительности прослушивания информационных стан-
ций до 117 минут, в 2024 г. и первом полугодии 2025 г. остающаяся на том же уровне.
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Длительность ежедневного слушания музыкального вещания достигла своего 
пика в 2020–2021 гг. (активная фаза пандемии, переход аудитории радио на удалённый 
формат работы), продемонстрировав спад с 2022 г. В 2023 г. — первом полугодии 2025 г. 
показатели стабилизировались.

Динамика длительности слушания информационных  
и музыкальных станций 

В 2014 г. — первом полугодии 2025 г. в России, мин. 

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2014 г. — июнь 
2025 г., TSL Dly (мин.), 12+.

До 2022 г. совокупная доля аудитории государственных радиостанций сохраняла 
длительный тренд на снижение. Напротив, совокупная доля аудитории коммерческих 
станций на десятилетнем отрезке времени демонстрировала уверенную тенденцию 
к росту. В 2022 г. картина стала противоположной, показатель AQH Share (доля слушате-
лей, выраженной в % от всей аудитории радио в усредненном 15-минутном интервале 
среди населения России) у государственных станций показал активный рост (+3,2 % 
в абсолютных значениях относительно значения 2021 г.), продемонстрировав резуль-
тат на уровне 2014 г.; на это оказала влияние социально-политическая ситуация. Стоит 
отметить, что после значимого изменения показателей как коммерческих, так и государ-
ственных станций в 2023 г., ситуация стабилизировалась.

Динамика совокупной среднесуточной доли аудитории  
государственных и коммерческих радиостанций * 

В 2012 г. — первом полугодии 2025 г. в России, AQH Share, % 

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2012 г. — июнь 
2025 г., AQH Share (%), 12+.

*  Анализ проводился по следующим государственным станциям: «Вести FM», «Маяк», «Радио Звез-
да», «Радио Мир», «Радио России», «Радио Sputnik» (2023 г.), «Милицейская волна» (2012–2014 гг.), а также 

всем остальным коммерческим, находящихся в измерении в указанный период. 

Лидирующие радиостанции и радиохолдинги

Лидерами радиовещания по России и Москве являются холдинги Газпром-​
Медиа радио (ГПМР), Европейская медиагруппа (ЕМГ) и Русская медиагруппа (РМГ). 

Долевое распределение аудитории холдингов в России (100+) 

В первом полугодии 2025 г., AQH Share, %, 12+

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2025 г., AQH 
Share (%), 12+.

Долевое распределение аудитории холдингов в Москве 

В первом полугодии 2025 г., AQH Share, %, 12+

Источник: Mediascope, Radio Index — Москва, январь — июнь 2025 г., AQH Share (%), 12+.

Стоит отметить изменение станций на топовых позициях: Топ-3 станции («Автора-
дио», «Европа Плюс» и «Дорожное радио») активно конкурируют за лидирующую пози-
цию. В разных периодах исследования можно наблюдать за сменой их положения. 
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Показатели ежедневного охвата  
измеряемых радиостанций в России (100+) 

В первом полугодии, в 2023–2025 гг. 

Радиостанция	 Reach Dly, тыс.чел.	 Reach Dly, % 
	 Январь —	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь —   
	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь 
	 2023	 2024	 2025	 2023	 2024	 2025

Все станции	 34 255,1	 32 879,2	 32 700,8	 53,7	 51,5	 50,4

Европа Плюс	 8 138,1	 7 617,4	 7 511,1	 12,8	 11,9	 11,6

Дорожное радио	 8 307,8	 7 568,2	 7 273,9	 13,0	 11,9	 11,2

Авторадио	 8 313,1	 7 623,7	 7 152,0	 13,0	 12,0	 11,0

Русское радио	 7 294,7	 6 438,5	 6 509,3	 11,4	 10,1	 10,0

Ретро FM	 6 779,4	 6 381,7	 6 035,8	 10,6	 10,0	 9,3

Радио Дача	 5 844,6	 5 080,9	 4 825,8	 9,2	 8,0	 7,4

Вести FM	 5 303,5	 5 221,3	 4 748,3	 8,3	 8,2	 7,3

Радио Шансон	 5 138,1	 4 573,8	 4 446,9	 8,1	 7,2	 6,9

Маяк	 4 017,4	 3 941,0	 3 783,3	 6,3	 6,2	 5,8

Юмор FM	 4 251,2	 4 085,4	 3 601,6	 6,7	 6,4	 5,6

Радио Energy	 4 100,4	 3 686,5	 3 437,4	 6,4	 5,8	 5,3

Радио России	 3 769,5	 3 331,3	 3 430,3	 5,9	 5,2	 5,3

Хит FM	 3 405,0	 3 347,7	 3 045,3	 5,3	 5,2	 4,7

Наше радио	 3 441,9	 3 330,8	 2 991,3	 5,4	 5,2	 4,6

Радио Monte Carlo	 2 753,1	 2 716,5	 2 799,8	 4,3	 4,3	 4,3

Comedy Radio	 2 798,2	 2 632,8	 2 578,0	 4,4	 4,1	 4,0

Радио Record	 2 744,2	 2 610,8	 2 467,8	 4,3	 4,1	 3,8

DFM	 2 921,4	 2 508,8	 2 357,1	 4,6	 3,9	 3,6

Love Radio	 3 271,8	 2 800,7	 2 332,0	 5,1	 4,4	 3,6

Радио 7 на семи холмах	 2 609,3	 2 507,7	 2 092,1	 4,1	 3,9	 3,2

Новое радио	 2 544,3	 2 374,4	 2 064,6	 4,0	 3,7	 3,2

Business FM	 2 095,8	 2 028,5	 1 893,7	 3,3	 3,2	 2,9

Радио «Комсомольская	 2 132,5	 1 932,3	 1 834,3	 3,3	 3,0	 2,8  
правда»

Радио Звезда	 1 749,5	 1 579,4	 1 781,3	 2,7	 2,5	 2,7

Relax FM	 1 866,5	 1 816,5	 1 772,9	 2,9	 2,8	 2,7

Детское радио	 1 821,1	 1 719,3	 1 712,4	 2,9	 2,7	 2,6

Радио Maximum	 1 899,3	 1 776,0	 1 609,3	 3,0	 2,8	 2,5

Радио Sputnik	 1 262,7	 1 253,8	 1 328,4	 2,0	 2,0	 2,0

Серебряный дождь	 —	 1 392,1	 1 252,5	 —	 2,2	 1,9

Like FM	 1 244,2	 1 101,3	 1 138,1	 2,0	 1,7	 1,8

Окончание табл. со с. 62

Радиостанция	 Reach Dly, тыс.чел.	 Reach Dly, % 
	 Январь —	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь —   
	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь 
	 2023	 2024	 2025	 2023	 2024	 2025

Радио Мир	 1 172,2	 1 149,9	 1 061,4	 1,8	 1,8	 1,6

Радио Romantika	 —	 —	 956,0	 —	 —	 1,5

Studio 21	 879,5	 838,7	 818,0	 1,4	 1,3	 1,3

Калина красная	 —	 —	 681,7	 —	 —	 1,1

Радио Гордость	 —	 —	 666,4	 —	 —	 1,0

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2023 г. — июнь 
2025 г., Reach Dly (тыс., %), 12+.

В Топ-5 станций столичного региона также отмечаются изменения позиций на 
местах 2–5, при этом «Авторадио» продолжает быть неизменным лидером по среднесу-
точной аудитории в Москве.

Показатели ежедневного охвата  
измеряемых радиостанций в Москве 

В первом полугодии, в 2023–2025 гг. 

Радиостанция	 Reach Dly, тыс.чел.	 Reach Dly, % 
	 Январь —	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь —   
	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь 
	 2023	 2024	 2025	 2023	 2024	 2025

Все станции	 6 004,5	 5 600,9	 5 861,4	 55,2	 51,4	 50,9

Авторадио	 1 093,8	 1 053,3	 1 044,4	 10,0	 9,7	 9,1

Русское радио	 877,8	 885,1	 963,5	 8,1	 8,1	 8,4

Европа Плюс	 899,2	 855,3	 953,2	 8,3	 7,9	 8,3

Ретро FM	 959,2	 950,9	 933,3	 8,8	 8,7	 8,1

Дорожное радио	 910,4	 814,1	 856,7	 8,4	 7,5	 7,4

Вести FM	 1 057,3	 919,2	 829,6	 9,7	 8,4	 7,2

Радио Шансон	 719,7	 677,7	 696,5	 6,6	 6,2	 6,0

Радио Monte Carlo	 753,1	 683,1	 669,7	 6,9	 6,3	 5,8

Радио Дача	 679,4	 604,8	 634,9	 6,2	 5,6	 5,5

Радио Energy	 711,2	 629,8	 616,8	 6,5	 5,8	 5,4

Business FM	 723,4	 623,6	 611,2	 6,6	 5,7	 5,3

Хит FM	 519,7	 581,2	 581,1	 4,8	 5,3	 5,0

Relax FM	 639,3	 521,5	 543,8	 5,9	 4,8	 4,7

Comedy Radio	 575,9	 522,5	 535,2	 5,3	 4,8	 4,6

Маяк	 534,0	 517,0	 530,8	 4,9	 4,7	 4,6

Юмор FM	 577,1	 508,5	 519,8	 5,3	 4,7	 4,5

Радио 7 на семи холмах	 549,0	 466,0	 509,9	 5,0	 4,3	 4,4

Наше радио	 577,5	 561,9	 496,8	 5,3	 5,2	 4,3

Аудитория радио3/  
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Окончание табл. со с. 63

Радиостанция	 Reach Dly, тыс.чел.	 Reach Dly, % 
	 Январь —	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь — 	 Январь —   
	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь	 июнь 
	 2023	 2024	 2025	 2023	 2024	 2025

Радио Звезда	 526,6	 419,3	 477,1	 4,8	 3,9	 4,1

Радио Maximum	 420,6	 407,8	 422,4	 3,9	 3,7	 3,7

Радио Шоколад	 338,1	 367,9	 397,2	 3,1	 3,4	 3,4

Радио «Комсомольская 	 480,7	 389,3	 395,3	 4,4	 3,6	 3,4 
правда» 

Коммерсантъ FM	 432,7	 369,7	 392,0	 4,0	 3,4	 3,4

Детское радио	 363,1	 340,4	 387,1	 3,3	 3,1	 3,4

Говорит Москва	 358,3	 308,7	 378,4	 3,3	 2,8	 3,3

Радио Джаз	 497,8	 491,6	 376,1	 4,6	 4,5	 3,3

Москва FM	 345,0	 300,7	 359,5	 3,2	 2,8	 3,1

Love Radio	 421,6	 342,5	 351,2	 3,9	 3,1	 3,0

Rock FM	 417,8	 397,3	 349,6	 3,8	 3,6	 3,0

Радио России	 432,4	 311,3	 329,2	 4,0	 2,9	 2,9

Радио Русский хит	 301,4	 288,7	 316,2	 2,8	 2,7	 2,7

Like FM	 389,2	 313,0	 310,4	 3,6	 2,9	 2,7

DFM	 368,1	 346,7	 310,0	 3,4	 3,2	 2,7

Радио Romantika	 289,2	 281,6	 307,4	 2,7	 2,6	 2,7

Серебряный дождь	 —	 —	 307,3	 —	 —	 2,7

Новое радио	 289,5	 268,8	 264,4	 2,7	 2,5	 2,3

Орфей	 258,1	 252,2	 257,0	 2,4	 2,3	 2,2

Радио Sputnik	 254,5	 199,7	 251,0	 2,3	 1,8	 2,2

Такси FM	 230,9	 220,3	 200,4	 2,1	 2,0	 1,7

Studio 21	 172,5	 145,6	 169,5	 1,6	 1,3	 1,5

Восток FM	 155,6	 154,1	 157,9	 1,4	 1,4	 1,4

Калина красная	 —	 —	 157,7	 —	 —	 1,4

Радио Культура	 255,8	 182,0	 156,8	 2,4	 1,7	 1,4

Радио Гордость	 —	 —	 121,5	 —	 —	 1,1

Первое спортивное 	 —	 —	 103,8	 —	 —	 0,9 
радио

Источник: Mediascope. Radio Index — Москва, январь 2023 г. — июнь 2025 г., Reach Dly (тыс.,%), 12+.

Половозрастная карта радиостанций России демонстрирует существование стан-
ций во всех сегментах аудитории. 

Положение федеральных радиостанций  
по половозрастному признаку *

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2025 г., 
Reach Dly (тыс.,%), 12+. 

*  Размер кружка — Daily Reach %. Пересечение пола (50 / 50) и возраста (крест) / портрет аудито-
рии All Radio. 

Аудитория радио и аудио в сети Интернет

С начала наблюдений (2016 г.) фиксируется постепенный уверенный рост 
слушания радио только онлайн (с 2,6 % до 12 % в первом полугодии 2025 г.). В то же 
время, в период 2016–2025 гг. отмечается угасание интереса к слушанию радио только 
на FM-частоте.

В целом, среди слушающих радио онлайн и на FM-частоте, пик роста наступил 
в 2021 г., в 2022 г. наблюдалось снижение данного прослушивания, однако, с 2022 г. мы 
видим стабилизацию такого вида потребления контента.

Динамика выбора вариантов прослушивания радио  
среди общей аудитории за месяц 

В 2016 г. — первом полугодии 2025 г. 

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь 2016 г. — июнь 
2025 г., % от Reach Mly, 12+.
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По частоте употребления той или иной интересной пользователю темы в сети 
Интернет в сутки за первое полугодие 2025 г . наиболее используемым являются «мессен-
джеры», однако можно предположить, что аудитория достигла своего «максимума», так 
как рост этой тематики уже незначительны +0,8 % . Наибольший прирост (+7,8 %) показа-
ла тематика «E-com» . «Социальные сети» и «Поиск» демонстрируют стабильно высокий 
среднесуточный охват . 

Исследование тематик включает в себя измерения аудитории на домашних и офи-
сных компьютерах и ноутбуках, а также на смартфонах среди населения страны (города 
100+) в возрасте 12+ .

Изменение в выборе наиболее популярных 
тематических групп Интернет-ресурсов 

В первом полугодии, в 2024 и 2025 гг.

Тематические группы  Январь — июнь Январь — июнь Прирост 
в сети Интернет 2024 2025

 тыс . чел . тыс . чел . %

Мессенджеры 51 209,4 51 638,2 0,8

Поиск 42 076,8 41 939,2 – 0,3

Социальные сети 38 393,1 40 561,5 5,6

Онлайн-банкинг  35 465,3  36 785,6 3,7
и платежные системы

E-com 32 402,9 34 940,3 7,8

Источник: Mediascope. Cross Web — Россия, 100+, январь — июнь 2024 г. и январь — июнь 2025 г., 
охват аудитории в сутки (тыс. чел.), 12+.

Тенденции развития радиоконтента 
и новых форм аудиопотребления

Продолжает активное развитие digital-направление радио: новые платфор-
мы, новые каналы коммуникации с аудиторией стали активно привлекать слушателя . 
Абсолютным лидером с большим отрывом является «Яндекс .Музыка», при этом данный 
сервис показывает также рост аудитории (за первое полугодие 2024 и 2025 гг . значи-
тельно выросло использование сервиса «Яндекс .Музыка» — на 25 %) .

Изменение в выборе наиболее популярных стриминговых сервисов 
и категории «Медиа-сервисы: музыка» 

Стриминговый сервис Январь — июнь  Январь — июнь Динамика
 2024  2025  

 тыс . чел . тыс . чел . %

Яндекс .Музыка (Ya) 5 455,2 6 842,5 + 25,4

Hitmo 683,9 700,7 + 2,5

Shazam 689,6 666,2 – 3,4

VK Музыка 541,0 627,8 + 16,0

Zvuk 315,9 457,3 + 44,7

Источник: Mediascope, Cross Web — Россия, 100+, январь — июнь 2024 г. и январь — июнь 2025 г., 
охват аудитории за сутки (тыс. чел.), 12+.

Пользователи активно используют компьютеры и телефоны для прослушивания 
радио он-лайн, они могут использовать как и встроенные радиоприемники, так и большое 
количество разнообразных сайтов, приложений для потребления радио через Интернет . 

Способы потребления аудиоконтента 
через смартфон и / или десктоп в Интернете

Способы потребления Охват аудитории

 тыс . чел . %

Слушание музыки 84 209,6 84,6

Слушание радио онлайн 38 073,2 38,3

Слушание аудиокниг 35 956,1 36,1

Слушание подкастов 33 845,3 34,0

Источник: Mediascope, Brand Pulse — Россия, 100+, профиль 2025 г., охват аудитории (тыс., %), 12–64.

Совокупная аудитория радиостанций на разных платформах

Наибольшая совокупная аудитория (более 20 млн подписчиков) Топ-20 
российского радио приходится на социальную сеть в «ВКонтакте», за ней следует 
видеохостинг YouTube и на третьем месте социальная сеть «Одноклассники» . У «Дзена» 
и Telegram в июне 2025 г . аудитория радиостанций составляет больше 1 млн подписчи-
ков . У видеоплатформы RuTube — меньше 500 тыс .

Радио и видеохостинги

Самые популярные площадки для визуализации радиостанций — это виде-
осервисы . Первенство к июню 2025 г ., по-прежнему, сохраняет видеохостинг YouTube, 
тогда как отечественный RuTube еще находится в стадии выработки эффективной страте-
гии по привлечению аудитории .

Радио в YouTube Наибольшей популярностью в видеохостинге YouTube поль-
зуются музыкальные радиостанции, которые растут преимущественно за счет живых 
концертных выступлений и трансляции концертов . За год в YouTube (с июня 2024 г . по 

АУДиТориЯ рАДио3/  
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Топ-5 каналов радио в YouTube по просмотрам

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным YouTube, сравнительный период: 
июнь 2024 г. и июнь 2025 г.

*  Специальный канал, включен в таблицу помимо остальных каналов.

Динамика Топ-5 каналов радио в YouTube по просмотрам

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Каналы YouTube 	 Количество просмотров 	 Прирост

	 июнь 2024	 июнь 2025

Авторадио	 2 828 173 233	 3 136 994 180	 308 820 947

Love Radio	 407 479 137	 416 521 954	 9 042 817

Радио Шансон	 303 048 991	 375 144 200	 72 095 209

Музыка. Детское радио 	 190 300 000	 350 131 887	 159 831 887

Радио Energy	 214 912 105	 261 193 626	 70 955 707

Детское радио	 190 237 919	 218 981 902	 4 069 797

Вместе с тем к концу 2024 г. доступ к YouTube в России оказался существенно огра-
ничен в результате проводимых Роскомнадзором технических мер в отношении сервиса, 
которые в ведомстве связывают с многократными нарушениями требований российско-
го законодательства и невыполнением частью размещаемого на платформе контента 
установленных норм. В этих условиях можно ожидать постепенного снижения охватов 
и показателей слушания на данной платформе. 

июнь 2025 г.) лидерские позиции сохраняет канал «Авторадио» — 4,34 млн подписчи-
ков, 3 136 994 180 просмотров. С большим отрывом от него идут все остальные каналы 
российских радиостанций. На втором месте в 2025 г. по-прежнему канал «Радио Шан-
сон» (729 тыс. подписчиков и 375 144 200 просмотров), который еще в 2024 г. сместил 
канал Love Radio на третье место рейтинга (570 тыс. подписчиков, 416 521 954 просмо-
тров). «Радио Energy» продолжает оставаться на четвертом месте рейтинга (496 тыс. 
подписчиков и 218 981 902 просмотров). А на пятом месте остается канал «Детского 
радио» (485 тыс. подписчиков, 261 193 626 просмотров), который еще в 2023 г. поднялся 
с 13 места. 

Также отдельным пунктом в таблицах по приросту подписчиков и просмотров за 
год — специальный канал «Музыка. Детское радио», который прибавил 413 тыс. подпис-
чиков и около 150 млн просмотров за отчетный период.

Топ-5 каналов радио в YouTube по подписчикам 

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным YouTube, сравнительный период: 
июнь 2024 г. и июнь 2025 г.

*  Специальный канал, включен в таблицу помимо остальных каналов.

Динамика Топ-5 каналов радио в YouTube по подписчикам 

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Каналы YouTube 	 Количество подписчиков 	 Прирост

	 июнь 2024	 июнь 2025

Авторадио	 4 090 000	 4 340 000	 250 000

Музыка. Детское радио 	 637 000	 1 050 000	 413 000

Радио Шансон	 637 000	 729 000	 92 000

Love Radio	 565 000	 570 000	 5 000

Радио Energy	 494 000	 496 000	 2 000

Детское радио	 362 000	 485 000	 123 000

Аудитория радио3/  

Telegram ВКонтакте Дзен TikTok Одноклассники

35,0
45,5

70,5
79,7

34,137,537,2
44,8

69,873,9

2024 2025

Авторадио

Музыка. Детское  
радио*
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Количество подписчиков на июнь 2024

Количество подписчиков на июнь 2025

Прирост

Авторадио

Love Radio

Радио Шансон 

Музыка. Детское  
радио*

Радио Energy

Детское радио
4 069 797

70 955 707

159 831 887

72 095 209

9 042 817

308 820 947

218 981 902

261 193 626

350 131 887

375 144 200

416 521 954

3 136 994 180

190 237 919

214 912 105

190 300 000

303 048 991

407 479 137

2 828 173 233

Количество просмотров на июнь 2024 

Количество просмотров на июнь 2025

Прирост
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Радио в RuTube  На российской видеоплатформе RuTube каналы радиостанций 
продолжают постепенно набирать подписчиков. Многие из них хорошо подросли за год. 
Надо отметить, что здесь преимущество отдается информационному контенту. В пятерку 
лидеров входят три информационных радиостанции — «Радио Sputnik», «Радио „Ком
сомольская правда“» и «Вести FM». 

Но во второй половине 2024 г. у «Авторадио» произошел существенный ска-
чок и с сентября 2024 г. канал вышел на второе место тройки, опередив канал «Радио 
„Комсомольская правда“». А на пятое место выходит канал музыкальной радиостанции 
«Радио Record» (16 647 подписчиков). 

По количеству и приросту подписчиков на первом месте канал «Радио Sputnik» 
(154 920 подписчиков, + 104 765 за год), на втором месте — «Авторадио» (109 160 под-
писчика, + 86 298 за год). На третье место перемещается канал «Радио „Комсомольская 
правда“» (89 955 подписчиков, + 47 011 за год). Четвертое место, по-прежнему, занимает 
канал информационного радио «Вести FM» (24 266).

Топ-5 каналов радио в RuTube 

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным YouTube, сравнительный период: 
июнь 2024 г. и июнь 2025 г.

Динамика Топ-5 каналов радио в RuTube 

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Каналы RuTube 	 Количество подписчиков 	 Прирост

	 июнь 2024	 июнь 2025

Радио Sputnik	 50 155	 154 920	 104 765

Авторадио	 22 862	 109 160	 86 298

Радио 	 42 944	 89 955	 47 011 
«Комсомольская  
правда»

Вести FM	 21 749	 24 266	 2 517

Радио Record	 5 496	 16 647	 11 151

Радио в социальных сетях и мессенджерах

По данным на 2025 г., наиболее популярными являются социальные сети 
Telegram и «ВКонтакте», затем следует «Дзен». Стоит отметить огромную популярность 
мессенджера-социальной сети Telegram, аудитория которой обогнала многолетнего 
лидера «ВКонтакте», а также рост аудитории сети «Дзен», которая еще в 2024 г. обогнала 
сеть TikTok. 

Наиболее часто используемые (более 1 раза в неделю)  
социальные сети

Социальные сети	 Охват аудитории

	 тыс. чел.	 %

Telegram	 42 695,3	 81,3

ВКонтакте	 36 094,9	 68,7

Дзен (бывш. Яндекс.Дзен)	 20 066,7	 38,2

TikTok	 17 451,4	 33,2

Одноклассники	 13 499,2	 25,7

Instagram *	 10 657,4	 20,3

Facebook *	 2 488,8	 4,7

X	 1 689,0	 3,2

Yappy	 1 110,4	 2,1

Источник: Mediascope, Brand Pulse — Россия, 100+, профиль 2025 г., охват аудитории (тыс., %), 
12–64.

*  Принадлежит компании Meta (признана экстремистской и запрещена в Российской Федерации).

Радиослушатели достаточно активно заходят в социальные сети. В них они, чаще 
всего, обмениваются личными сообщениями, узнают о новостях своих друзей, читают / 
смотрят подобранные новости, а также смотрят короткие видео и пользовательские 
ролики. 

Радиостанции также активно используют социальные сети для общения со слуша-
телями. В социальной сети «ВКонтакте» среди Топ-5 станций по количеству подписчиков, 
у трех более 4 миллиона человек («Радио Record», «Европа Плюс», Energy, DFM).

Аудитория радио3/  

Радио Sputnik

Авторадио

Радио «Комсомоль- 
ская правда»

Вести FM

Радио Record
11 151

2 517

47 011

86 298

104 765

16 647

24 266

154 920

5 496

21 749

42 944

22 862

50 155

Радио Record

Европа Плюс

Радио Energy

DFM

Русское радио
37 702

34 271

–6 763

–722 782

–6 451

947 211

1 581 829

2 736 679

3 759 837

4 598 433

909 509

1 547 558

2 743 442

4 482 619

4 604 884

Количество подписчиков на июнь 2024

Количество подписчиков на июнь 2025

Прирост

Количество подписчиков на июнь 2024

Количество подписчиков на июнь 2025

Динамика

89 955

109 160
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Радио во «ВКонтакте»  В Топ-5 социальной сети «ВКонтакте», по-прежнему, 
входят исключительно музыкальные радиостанции. Со значительным отрывом по коли-
честву подписчиков лидируют группы радиостанций «Радио Record» и «Европа Плюс». 
Аудитория на июнь 2025 г. у «Радио Record» составляет 4 598 433 подписчиков, у «Евро-
пы Плюс» — 3 759 837.

Топ-5 каналов радио во «ВКонтакте»

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным «ВКонтакте», сравнительный 
период: июнь 2024 г. и июнь 2025 г.

Динамика Топ-5 каналов радио во «ВКонтакте»

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Страницы 	 Количество подписчиков 	 Динамика
«ВКонтакте»

	 июнь 2024	 июнь 2025

Record Dance Radio 	 4 604 884	 4 598 433	 – 6 451

Европа Плюс	 4 482 619	 3 759 837	 – 722 782

Радио Energy 	 2 743 442	 2 736 679	 – 6 763

DFM	 1 547 558	 1 581 829	 + 34 271

Русское радио	 909 509	 947 211	 + 37 702

Наиболее используемые социальные сети у аудитории радио

В 2025 г. на первом месте по использованию соцсетей у радио остается 
Telegram. На втором и третьем месте «ВКонтакте» и «Дзен» с прежними цифрами. На 
четвертое место поднимается TikTok, смещая «Одноклассники» на пятое место. 

Использование социальных сетей  
среди аудитории радиослушателей 

Слушание раз в неделю и чаще, %

Источник: Mediascope, Brand Pulse — Россия, 0+, cравнительный период: январь — март 2024 г. 
и январь — март 2025 г.

Аудитория радио3/  
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2 736 679

3 759 837
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Прирост
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Радио в «Одноклассниках»  Динамика роста подписчиков радиостанций в соци-
альной сети «Одноклассники» сохраняет стабильность и последовательность весь отчет-
ный период. Безусловный лидер — развлекательная радиостанция «Юмор FM», которая 
пересекла рубеж в 1 млн в феврале — марте 2025 г. Второе место уверенно удерживает 
«Европа Плюс» с 699 368 подписчиками, на третьем месте с активной динамикой при-
влечения подписчиков расположилось «Русское радио». Самым высоким приростом 
аудитории за год из Топ-5 может похвастаться группа «Дорожного радио», она нарастила 
54 599 подписчиков.

Топ-5 каналов радио в «Одноклассниках»

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным «Одноклассников», сравнительный 
период: июнь 2024 г. и июнь 2025 г.

Динамика Топ-5 каналов радио в «Одноклассниках»

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Страницы 	 Количество подписчиков 	 Прирост
в «Одноклассниках»

	 июнь 2024	 июнь 2025

Юмор FM	 984 600	 1 005 836	 21 236

Европа Плюс	 696 480	 699 368	 2 888

Русское радио	 547 684	 582 989	 35 305

Авторадио	 391 485	 401 738	 10 253

Дорожное радио	 298 509	 353 108	 54 599

Радио в «Дзене»  В отличие от социальной сети «ВКонтакте» в Дзене лидируют 
преимущественно каналы информационных российских радиостанций. Канал «Радио 

„Комсомольская правда“» — лидер по количеству подписчиков с большим отрывом от 
остальных радиостанций привлек 221 500 подписчиков к июню 2025 г. Самый высокий 
прирост (+ 42 300) за отчетный период у канала радио BFM — 154 500 подписчиков 
к июню 2025 г. «Авторадио» (99 600) опережает «Радио Sputnik» (97 600) и поднимается 
на третье место к июню 2025 г.

В Топ-5 весной 2025 г. попадает канал «Радио 1» (64 100), прирастивший за год 
около 40 тыс.подписчиков. 

Топ-5 каналов радио в «Дзене»

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным «Дзена», сравнительный период: 
июнь 2024 г. и июнь 2025 г.

Динамика Топ-5 каналов радио в «Дзене»

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Страницы в «Дзене» 	 Количество подписчиков 	 Прирост

	 июнь 2024	 июнь 2025

Радио	 217 600	 221 500	 3 900 
«Комсомольская  
правда»

BFM	 112 200	 154 500	 42 300

Авторадио	 78 800	 99 600	 20 800

Радио Sputnik	 80 400	 97 600	 17 200

Радио 1	 25 200	 64 100	 38 900
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По вовлеченности подписчиков с большим отрывом от остальных в Telegram лиди-
рует канал Детского радио.

Топ-5 каналов по вовлеченности радио в Telegram 

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г., в %

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным TGstat, сравнительный период: июнь 
2024 г. и июнь 2025 г.

Динамика по вовлеченности подписчиков ER в %  
Топ-5 каналов радио в Telegram

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Каналы Telegram 	 Вовлеченность подписчиков, % 	 Динамика, %

	 июнь 2024	 июнь 2025

Детское радио	 9,47	 8,51	 – 0,96

Радио 1	 2,92	 3,48	 + 0,56

Новое радио	 2,62	 3,00	 + 0,38

Юмор FM	 3,25	 2,87	 – 0,38

Радио Record	 0,77	 2,83	 + 2,06

Радио в Telegram  Мессенджер Telegram продолжает активно наращивать аудито-
рию каналов российских радиостанций, как музыкальных, так и информационных. 

В Топ-5 уже в августе 2024 г. попадает канал «Радио Sputnik» и к февралю оказы-
вается на втором месте рейтинга, а канал «Юмор FM» спускается ниже.

Канал «Нового радио» на сегодняшний день является лидером по количеству 
и приросту подписчиков Telegram среди радиостанций (239 331 подписчиков, + 87 825). 
На втором месте — «Радио Sputnik» (108 523 подписчика), занимавший в июне 2024 г. 
8 место рейтинга и сумевший за год нарастить 65 023 подписчика. Таким образом, 
канал «Европы Плюс», занимавший второе место в прошлом году, спускается на третье 
место (81 037). На четвертом месте остается канал «Радио Record» (65 941). Канал BFM 
с 61 231 подписчиками к июню 2025 г. с третьего места попадает на пятое.

Топ-5 каналов радио в Telegram

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Источник: HPM / «Вместе Медиа» (vmestemedia.ru) по данным TGstat, сравнительный период: июнь 
2024 г. и июнь 2025 г.

Динамика по подписчикам Топ-5 каналов радио в Telegram

Июнь 2024 г. / июнь 2025 г.

Каналы Telegram 	 Количество подписчиков 	 Прирост

	 июнь 2024	 июнь 2025

Новое радио	 151 506	 239 331	 87 825

Радио Sputnik	 43 500	 108 523	 65 023

Европа Плюс	 59 649	 81 037	 21 388

Радио Record	 49 674	 65 941	 16 267

BFM	 53 014	 61 231	 8 217

Аудитория радио3/  

Новое радио

Радио Sputnik

Европа Плюс 

Радио Record

BFM
8 217

16 267

21 388

65 023

87 825

61 231

65 941

81 037

108 523

239 331

53 014

49 674

59 649

43 500

151 506

Детское радио 

Радио 1

Новое радио

Юмор FM

Радио Record
2,06

–0,38

0,38

0,56

–0,96

2,83

2,87

3,00

3,48

8,51

0,77

3,25

2,62

2,92

9,47

Вовлеченность подписчиков на июнь 2024

Количество подписчиков на июнь 2024

Вовлеченность подписчиков на июнь 2025

Количество подписчиков на июнь 2025

Прирост

Прирост

Новое радио

Радио Sputnik

Европа Плюс 

Радио Record

BFM
8 217

16 267

21 388

65 023

87 825

61 231

65 941

81 037

108 523

239 331

53 014

49 674

59 649

43 500

151 506

Детское радио 

Радио 1

Новое радио

Юмор FM

Радио Record
2,06

–0,38

0,38

0,56

–0,96

2,83

2,87

3,00

3,48

8,51

0,77

3,25

2,62

2,92

9,47

Вовлеченность подписчиков на июнь 2024

Количество подписчиков на июнь 2024

Вовлеченность подписчиков на июнь 2025

Количество подписчиков на июнь 2025

Прирост

Прирост



7978

4

Экономика  
радиовещания



80 81

Окончание табл. со с. 80

Радиостанции	 Cost	 CPT AQH

	 руб.	 руб.

Радио 7 на семи холмах	 85 000	 536

Вести FM	 80 556	 224

Маяк	 75 000	 330

Хит FM	 73 700	 564

DFM	 73 317	 578

Радио России	 70 803	 286

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, 2024 г., пн. — пт., 
06:00–00:00, Топ-20 радиостанций по Weekly Reach.

СРТ брутто по радиостанциям, Россия (100+),  
первое полугодие 2025 г.

Радиостанции	 Cost	 CPT AQH

	 руб.	 руб.

Европа Плюс	 405 528 	 850 

Авторадио	 365 000 	 943 

Русское радио	 249 028 	 643 

Дорожное радио	 246 028 	 709 

Радио Energy	 218 333 	 1 183 

Ретро FM	 196 772 	 466 

Юмор FM	 160 000 	 936 

Радио Шансон	 155 944 	 651 

Радио Дача	 144 389 	 511 

Наше радио	 114 778 	 604 

Comedy Radio	 109 722 	 858 

Радио Record	 105 000 	 548 

Радио Monte Carlo	 102 328 	 478 

Love Radio	 86 944 	 908 

Радио 7 на семи холмах	 85 000 	 624 

Вести FM	 80 556 	 226 

Маяк	 75 000 	 337 

Хит FM	 73 700 	 630 

DFM	 73 317 	 602 

Радио России	 70 803 	 275 

Источник: Mediascope, Radio Index — Россия, города с населением 100+, январь — июнь 2025 г., пн. — 
пт., 06:00–00:00, Топ-20 радиостанций по Weekly Reach.

Источники финансирования  
радиовещательной деятельности

Коммерческая реклама

В основном, коммерческие радиостанции финансируются двумя способами:
1.	Все радиостанции зарабатывают на коммерческой рекламе. Информация о рас-

ценках и объемах размещения коммерческих материалов на радио рекламу 
приведена ниже.

2.	Сетевые радиостанции, кроме коммерческой рекламы, зарабатывают на франшиз-
ных платежах. Информация о размере франшизных платежей не разглашается.

Тарифная политика 1

По итогам 2024 г., рекламные тарифы в Москве выросли на 12,3 %, среди 
Топ-10 радиостанций, а по Сети медиа инфляция в 2024 г. составила + 5,1 %. В первом 
полугодии 2025 г. московские рекламные тарифы, среди Топ-10 радиостанций, не изме-
нились, по сравнению с данными за 2024 г., а по сети выросли на 9,8 %.

По данным Mediascope, в 2024 г. средняя стоимость 30-секундного ролика в будни, 
с 06:00 до 00:00, по России составила 215 130 руб., по Москве — 113 492 руб. В первом 
полугодии 2025 г. средняя стоимость 30-секундного ролика в будни, с 06:00 до 00:00, по 
России составила 225 580 руб., по Москве — 113 492 руб.

Что касается стоимости достижения 1000 человек в 2024 г., в средний 15-минутный 
интервал, то по Москве она составила 2 857 руб., в среднем, а для федеральных кампа-
ний — 710 руб. В первом полугодии 2025 г. средняя стоимость достижения 1000 человек 
в средний 15-минутный интервал составила 2 727 руб. и 749 руб. соответственно.

СРТ брутто по радиостанциям, Россия (100+), 2024 г.

Радиостанции	 Cost	 CPT AQH

	 руб.	 руб.

Авторадио	 365 000	 922

Европа Плюс	 342 322	 762

Русское радио	 249 028	 673

Радио Energy	 218 333	 1 198

Дорожное радио	 204 733	 504

Ретро FM	 196 772	 509

Юмор FM	 160 000	 865

Радио Шансон	 155 944	 614

Радио Дача	 144 389	 462

Наше радио	 114 778	 597

Comedy Radio	 109 722	 762

Радио Record	 105 000	 572

Радио Monte Carlo	 102 328	 559

Love Radio	 86 944	 745

1  На основе прайс-листов Топ-10 московских и федеральных радиостанций, отранжированных по 
недельному охвату, без учета скидок / надбавок и НДС. Прайсы радиостанций на период январь 
2023 г. — июнь 2025 г., будни с 06:00 до 00:00.
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СРТ брутто по радиостанциям, Москва, первое полугодие 2025 г.

Радиостанции	 Cost	 CPT AQH

	 руб.	 руб.

Авторадио	 188 889	 3 419

Радио Energy	 152 778	 4 870

Европа Плюс	 133 583	 2 467

Ретро FM	 122 889	 2 066

Русское радио	 117 056	 2 475

Comedy Radio	 92 222	 3 331

Радио Monte Carlo	 87 461	 1 661

Наше радио	 80 594	 2 409

Вести FM	 80 556	 1 290

Юмор FM	 78 889	 3 285

Радио Шансон	 64 986	 1 605

Business FM	 62 200	 2 199

Relax FM	 61 667	 1 726

Радио 7 на семи холмах	 61 400	 2 086

Маяк	 51 111	 1 429

Хит FM	 51 089	 2 072

Радио Дача	 46 556	 1 255

Радио Maximum	 46 278	 2 010

Дорожное радио	 41 633	 1 005

Радио Звезда	 30 278	 1 228

Источник: Mediascope, Radio Index — Москва, январь — июнь 2025 г. (доп. волна), пн. — пт., 
06:00–00:00, Топ-20 радиостанций по Weekly Reach.

СРТ брутто по радиостанциям, Москва, 2024 г.

Радиостанции	 Cost	 CPT AQH

	 руб.	 руб.

Авторадио	 188 889	 3 368

Радио Energy	 152 778	 5 396

Европа Плюс	 133 583	 2 871

Ретро FM	 122 889	 2 108

Русское радио	 117 056	 2 478

Comedy Radio	 92 222	 3 504

Радио Monte Carlo	 87 461	 1 791

Наше радио	 80 594	 2 311

Вести FM	 80 556	 1 083

Юмор FM	 78 889	 3 662

Радио Шансон	 64 986	 1 569

Business FM	 62 200	 2 127

Relax FM	 61 667	 1 806

Радио 7 на семи холмах	 61 400	 2 128

Маяк	 51 111	 1 625

Хит FM	 51 089	 2 371

Радио Дача	 46 556	 1 505

Радио Maximum	 46 278	 1 944

Дорожное радио	 41 633	 833

Радио Джаз	 39 911	 1 413

Источник: Mediascope, Radio Index — Москва, 2024 г., пн. — пт., 06:00–00:00, Топ-20 радиостанций 
по Weekly Reach.
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Объем регионального рекламного рынка в 2024 г.

Суммарный объем регионального рекламного рынка России (без учета 
объемов московского регионального рынка) по всем основным медиасегментам — 
видео, аудио, издательский бизнес, OOH и интернет-сервисы — в 2024 г. составил 
123,8 млрд руб., что больше объема предыдущего 2023 г. на 16 %.

Объем региональной рекламы  
в средствах ее распространения в 2024 г. 

(без учета московского регионального рекламного рынка)

Сегменты	 2024	 Динамика 
		  к 2023 

	 млрд руб.	 %

Видео (ТВ + OLV)	 27,0	 + 7

Аудио	 11,2	 + 18

Издательский бизнес	 1,9	 – 1

Наружная реклама *	 16,7	 + 21

*  Для выделения региональной части в сегменте наружной рекламы используется следующий 
критерий: рекламодатели, размещающие рекламу в Москве, Санкт-Петербурге и еще по меньшей мере 

в 5 городах-миллионниках относятся к федеральной рекламе, остальные — к региональной.

Рабочая группа по оценке объемов региональных рекламных рынков в составе 
Комиссии экспертов АКАР провела оценку объемов рынков 15 крупнейших городов-
миллионников (за исключением Москвы) за 2024 г. В итоговую оценку вошли четыре 
основных медиасегмента (за исключением объемов издательского бизнеса) — видео, 
радио, наружная реклама и интернет-сервисы.

Суммарный объем региональных рекламных бюджетов в рассматриваемых 
городах составил за анализируемый период более 97,1 млрд руб. без учета НДС. На всех 
15 рынках зафиксирована двузначная положительная динамика увеличения бюдже-
тов к показателям предыдущего года. При этом крупнейшие региональные рекламные 
рынки с общей динамикой в 26 % росли заметно более высокими темпами, чем регио-
нальный рекламный рынок страны в среднем. Объем 7 региональных рынков превысил 
уровень в 5 млрд руб. (годом ранее было 4 рынка), еще на 4 рынках он составил от 3 до 
5 млрд руб. (в 2023 г. таких рынков было 3).

Рекламный рынок радио:  
оценка текущего состояния и прогноз

АКАР. Объем рынка маркетинговых коммуникаций в 2024 г.

Комиссия экспертов Ассоциации коммуникационных агентств России 
подвела итоги развития рекламного рынка Российской Федерации за 2024 г. Суммар-
ный объем рекламы во всех основных сегментах ее распространения — видео, аудио, 
издательский бизнес, OOH (Out of Home) и интернет-сервисы — в 2024 г. составил почти 
904 млрд руб., что на 24 % больше, чем в очень успешном 2023 г. Российский рынок 
маркетинговых коммуникаций, включающий в себя все бюджеты, инвестированные 
в продвижение товаров и услуг, в том числе рекламные бюджеты на разработку и созда-
ние креативов, на производство и распространение рекламной продукции, на оплату 
услуг рекламных агентств и технологических посредников, на маркетинговые услуги, на 
продвижение в сфере ритейла, маркетинговые услуги и пр. в 2024 г. превысил сумму 
в 2,1 трлн руб., что примерно на четверть больше, чем было год назад.

Объём рынка маркетинговых коммуникаций в 2024 г.

Сегменты	 2024	 Динамика 
		  к 2023 

	 млрд руб.	 %

Видео (ТВ + OLV)		  284,8	 + 23

Аудио		  24,6	 + 22

в т. ч.	 радио	 23,7	 + 22

	 digital audio	 0,8	 + 7

Издательский бизнес	 27,0	 + 6

в т. ч.	 принт	 4,7	 +1

	 digital	 22,3	 + 8

Out of Home		  97,1	 + 45

в т. ч.	 наружная реклама	 81,7	 + 42

	 классические рекламоносители	 27,1	 – 2

	 цифровые рекламоносители	 54,6	 + 82

	 транзитная реклама	 12,2	 + 74

	 indoor-реклама	 3,2	 + 33

Интернет-сервисы		 470,2	 + 22

ИТОГО по сегменту рекламы в медиа	 903,6	 + 24

ИТОГО по сегменту маркетинговых услуг	 127,8	 + 17

Источник: данные АКАР (Ассоциация коммуникационных агентств России).
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Объем рекламного рынка радио. Оценка радиоиндустрии

Крупные холдинги дали свою оценку объемов рынка московской, сетевой 
и региональной рекламы Радио в 2024 г. и в первом полугодии 2025 г. По оценке ради-
оиндустрии, рост рекламных бюджетов в 2024 г. московской и федеральной рекламы 
составил 26,2 %, по сравнению с аналогичным периодом прошлого года, региональная 
реклама выросла на 16,5 %.

Объем рекламного рынка радио 

В 2023–2024 гг., без НДС

Рынок рекламы	 2023	 2024	 Динамика 

	 млрд руб.	 млрд руб.	 % 

Москва + Сеть	 10,1 	 12,7 	 + 26,2

Регионы	 9,4 	 11,0 	 + 16,5

По оценке радиоиндустрии, рост рекламных бюджетов в первом полугодии 2025 г. 
московской и федеральной рекламы составил 3 %, по сравнению с аналогичным перио-
дом прошлого года, региональная реклама сократилась на – 10 %.

Объем рекламного рынка радио 

В первом полугодии, в 2024–2025 гг., без НДС

Рынок рекламы	 первое полугодие	 первое полугодие	 Динамика 
	 2024	 2025	  

	 млрд руб.	 млрд руб.	 % 

Москва + Сеть	 5,3 	 5,5 	 + 3

Регионы	 5,5 	 4,9 	 – 10

Брутто данные 2024–2025 гг.

Объем рекламных затрат на радио по типу размещения  
за 2024 г. и первое полугодие 2025 г. 

Brut до НДС, без скидок и возможных наценок

Тип размещения	 2024	 первое	 Динамика 	 Динамика 
		  полугодие	 в 2024	 в первом полу- 
		  2025		  годии 2025

	 млрд руб.	 млрд руб.	 %	 %

Москва	 34,0	 16,0	 + 15	 + 10

Сеть	 105,6	 47,2	 + 44	 + 9

Общий итог	 139,6	 63,2	 + 36	 + 9

Регионы *	 14,9	 6,4	 + 13	 – 8

Источник: данные Mediascope, AdMonitor, 2024–2025 гг.

*  11 городов: Воронеж, Екатеринбург, Казань, Краснодар, Красноярск, Нижний Новгород, Новоси-
бирск, Пермь, Самара, Санкт-Петербург, Челябинск.

Объем крупнейших региональных рекламных рынков в 2024 г.

Регион	 Объем рекламы, млн руб.	 Динамика 

	 Видео	 Радио	 Наружная	 Интернет-	 Итого по 	 % 
			   реклама	 сервисы	 4 медиа	

Волгоград	 310	 145	 730	 875	 2 060	 + 16

Воронеж	 400	 220	 810	 1 090	 2 520	 + 20

Екатеринбург	 1 670	 425	 2 070	 4 075	 8 240	 + 29

Казань	 975	 235	 2 200	 3 990	 7 400	 + 33

Краснодар	 910	 255	 1 405	 4 530	 7 100	 + 22

Красноярск	 685	 285	 900	 1 790	 3 660	 + 23

Нижний Новгород	 1 120	 345	 1 445	 2 660	 5 570	 + 13

Новосибирск	 1 065	 325	 1 635	 3 475	 6 500	 + 21

Омск	 365	 165	 745	 1 165	 2 440	 + 31

Пермь	 545	 260	 625	 2 290	 3 720	 + 27

Ростов-на-Дону	 615	 205	 1 100	 2 760	 4 680	 + 37

Самара	 930	 190	 855	 3 315	 5 290	 + 22

Санкт-Петербург	 5 500	 1 140	 7 700	 15 500	 29 840	 + 29

Уфа	 670	 205	 900	 2 155	 3 930	 + 27

Челябинск	 560	 330	 1 140	 2 150	 4 180	 + 32

Итого по 	 16 320	 4 730	 24 260	 51 820	 97 130	 + 26 
15 городам

Объем рекламных бюджетов  
в отдельных сегментах рекламного рынка

2019–2024 гг., млрд руб.

	 2019	 2020	 2021	 2022	 2023	 2024 

Видео	 189,7	 189,8	 230,2	 193,5	 231,5	 284,8

Аудио	 16,7	 11,9	 14,7	 15,3	 20,2	 24,6

Издательский бизнес	 30,5	 23,9	 25,9	 23,0	 25,4	 27,0

OOH	 43,8	 32,2	 45,0	 47,6	 67,1	 97,1

Интернет-сервисы	 218,1	 225,7	 281,9	 282,1	 386,6	 470,2

Итого	 498,7	 483,5	 597,7	 561,6	 730,7	 903,6
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Намечающиеся тренды 2  Одним из главных трендов в начале 2025 г. в Okkam 
называют дальнейший рост ритейл медиа и e-com: реклама на маркетплейсах уже есть 
в сплите всех крупных рекламодателей. Именно этот канал, может стать источником 
нового инвентаря для рынка, тогда как в других сегментах, в том числе в интернет-
рекламе, все еще ощущается его дефицит.

Еще один тренд, который отмечают аналитики, — продолжающийся рост цен 
в диджитал-рекламе. Дарья Куркина называет это следствием текущей безальтернатив-
ности в сегменте поисковой рекламы. При этом, по ее словам, рост фиксируется во всех 
сегментах диджитал-рекламы и у всех поставщиков инвентаря.

Одновременно в Okkam ждут роста числа сделок на рекламном рынке.

Другие прогнозы  В конце первого полугодия 30 июня 2025 г. свой обнов-
ленный прогноз развития российского медиарынка представил рекламный холдинг 
Group4Media.

Отмечается, что на рынок оказывает прямое влияние сложившаяся экономиче-
ская ситуация, вызывая некоторое замедление роста. По прогнозу Group4Media по ито-
гам полного года общий рост до 20 %, прежде всего за счет видео и цифровых каналов, 
при этом рост рекламных бюджетов в аудио составит4 % 3. 

Структура отечественного рынка радиорекламы  
и его основные участники

Структура радио холдингов

Холдинг	 Станции

ВГТРК	 Радио России, Маяк, Радио Культура, Вести FM

Европейская медиагруппа	 Европа Плюс, Дорожное радио, Ретро FM,  
	 Радио 7 на семи холмах, Studio 21,  
	 Новое радио, Калина красная

Русская медиагруппа	 Русское радио, DFM, Радио Monte Carlo, Хит FM,  
	 Радио Maximum

ГПМ Радио	 Авторадио, Юмор FM, Радио Energy, Радио Romantika,  
	 Like FM, Детское радио, Relax FM, Comedy Radio

Krutoy Media	 Радио Шансон, Love Radio, Радио Дача, Такси FM,  
	 Радио Русский хит, Восток FM, Первое спортивное радио

Мультимедиа Холдинг	 Наше радио, Rock FM, Радио Джаз

Румедиа	 Business FM, Радио Шоколад

Москва Медиа	 Москва FM

МИА «Россия сегодня»	 Радио Sputnik

ИД «Комсомольская 	 Радио «Комсомольская правда» 
правда»

ИД «Коммерсантъ»	 Коммерсантъ FM

Независимые станции	 Жара FM, Орфей, Радио Звезда, Серебряный дождь,  
	 Радио Record, Говорит Москва, Радио Вера, Радио Гордость,  
	 Kiss FM, Радио ТВ — Твоя волна.

2  Источник: 2025https://okkam.group/press/okkam-clarified-forecast-for-the-advertising-market-2025/
3  Источник: https://www.kommersant.ru/doc/7852464

Прогнозы

Группа Okkam уточнила прогноз по рекламному рынку. Он предполагает 
рост рекламных инвестиций на 30 % в 2025 г.

Okkam обновила прогноз по рекламному рынку. Группа скорректировала про-
гноз по традиционным каналам продвижения в сторону понижения. Сегмент e-com 
и ритейл-медиа останется главным драйвером: согласно ожиданиям, он покажет рост 
на 55 %. В альтернативных вариантах прогноза учтены такие события, как, например, 
возможное ужесточение денежно-кредитной политики или возвращение иностранных 
рекламодателей.

Как изменился общий прогноз  Российский рекламный рынок в 2025 г. покажет 
рост на 30 % с учетом рекламы в e-com и ритейл-медиа. Расходы брендов на продвиже-
ние составят 1,7 трлн рублей. Рост в традиционных каналах составит 18–20 %.

Предыдущий прогноз предполагал более активный рост рекламного рынка — 
на 35 %; также ожидалась более активная динамика в классических медиа, 19–24 %. 
С этими данными Дарья Куркина, главный операционный директор Okkam, выступала 
в сентябре 2024 г. на конференции «О цене и ценности».

Какой динамики аналитики ждут по отдельным медиа  Причиной корректиров-
ки стали традиционные каналы. Так, если осенью 2024 г. аналитики Okkam прогнози-
ровали рост диджитал-рекламы на 20–25 %, то сейчас ожидаемая динамика по этому 
сегменту составляет только 17–21 %. К концу 2025 г. по обновленному прогнозу реклама 
в интернете достигнет 675 млрд рублей.

Изменился также прогноз по ТВ: в сентябре прогнозируемый рост составлял 
18–23 %, в марте — 13–15 %. Данные по наружной рекламе изменились не так радикаль-
но: теперь ожидается рост на 15–18 % против 15–20 %.

Инвестиции в рекламу на радио в 2025 г., согласно ожиданиям аналитиков, могут 
вырасти на 10 %: полгода назад прогноз составлял 10–15 %. Рекламу в прессе, согласно 
уточненному прогнозу, ждет стагнация: ожидается нулевой прирост против 3 % прироста, 
на который была надежда в сентябре.

При этом прогноз по рекламе в e-com и ритейл-медиа Okkam остался прежним. 
Эксперты уверены, что этот сегмент в 2025 г. достигнет 696 млрд рублей. Он останется 
самым быстрорастущим (прогнозируемые темпы роста составят до 55 %).

Есть ли альтернативные прогнозы  Текущий прогноз в Okkam называют «прогно-
зом с большими надеждами». Озвучен и второй — «прогноз с осторожными надеждами», 
на случай, если, по словам Дарьи Куркиной, «что-то пойдет не так». Он предполагает 
рост рекламного рынка только на 15 % с учетом рекламы в e-com и ритейл-медиа и с нуля 
до 5 % без их учета. Диджитал-реклама в этом варианте прогноза может показать рост на 
0–5 %, телереклама и OOH — на 5–7 %, радио — нулевой прирост, а реклама в прессе — 
падение до – 10 %.

По состоянию на март 2025 г. российский рекламный рынок находится в позитив-
ном сценарии, уточнила Дарья Куркина: «Пока мы не видим предпосылок к снижению 
инфляции. Мы все время ищем новый инвентарь и возможности для клиентов достичь 
аудитории, избегая гиперинфляционных каналов».

Также в Okkam допускают, что в 2025 г. возможно возвращение иностранных 
рекламодателей на российский рынок. Если бренды начнут возвращаться, этот процесс 
будет постепенным: «отыграть» все падение сразу не получится. Так, возможный прирост 
инвестиций в продвижение 10–30 млрд рублей, тогда как потери от их ухода в 2022 г. 
оценивались в 35–40 млрд рублей. Стоит также учитывать и то, что «сложные» категории 
не успеют выйти в широкую коммуникацию сразу, а более зависимые от ЕС и Велико-
британии бренды, возможно, отложат возвращение. Если исключить эти категории, то 
эффект от возвращения составит только 10,4 млрд руб.

Экономика радиовещания4/  
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Распределение радиохолдингов по объему рекламных бюджетов.  
Сетевое размещение *

Источник: Mediascope, Россия, доля рекламных бюджетов на Радио. 

*  Данные Brut в руб. до НДС, без скидок и возможных наценок, за период январь 2023 г. — июнь 
2025 г. Оценка Департамента маркетинга и аналитики ЕМГ на базе радиомониторинга Mediascope.

Виды аудиорекламы: прямая реклама, спонсорство  
и специальные проекты

Объем видов радиорекламы в секундах **

Тип рекламы	 Доля	 Доля	 Доля	 ∆ 2024	 ∆ первого  
	 2023	 2024	 первого	 vs	 полугодия 
			   полугодия 	 2023	 2025 vs 
			   2025	 в секундах	 первое  
					     полугодие 
					     2024 в сек.

	 %	 %	 %	 %	 %

Ролики	 86	 88	 88	 19	 – 1

Спонсорство	 6	 5	 5	 – 2	 – 1

Рекламные сюжеты 	 7	 7	 7	 8	 2 
и пр. интеграции

Источник: Mediascope, Россия, объем рекламы в секундах, данные в секундах за период январь 
2023 г. — июнь 2025 г. 

**  Оценка Департамента маркетинга и аналитики ЕМГ на базе радиомониторинга Mediascope.

Распределение радиохолдингов по объему рекламных бюджетов.  
Московское и сетевое размещение *

Источник: Mediascope, Россия, доля рекламных бюджетов на Радио. 

*  Данные Brut в руб. до НДС, без скидок и возможных наценок, за период январь 2023 г. — июнь 
2025 г. Оценка Департамента маркетинга и аналитики ЕМГ на базе радиомониторинга Mediascope.

Распределение радиохолдингов по объему рекламных бюджетов.  
Московское размещение **

Источник: Mediascope, Россия, доля рекламных бюджетов на Радио. 

**  Данные Brut в руб. до НДС, без скидок и возможных наценок, за период январь 2023 г. — июнь 
2025 г. Оценка Департамента маркетинга и аналитики ЕМГ на базе радиомониторинга Mediascope.
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Топ-10 категорий. Структура мультилокального сегмента. 2024 г.

Категория	 Региональное 	 Мультилок	 Сеть 
	 размещение (все)	

	 %	 %	 %

Строительство, недвижимость	 24	 11	 2,0

Автомобили, мотоциклы	 17	 8	 22,0

Ритейл	 11	 20	 8,0

Медицина	 8	 5	 12,0

Сервис	 6	 6	 0,4

Развлечения / Рестораны / 	 6	 1	 1,0 
Аудио-, видеопродукция

Банки, финансовые услуги, страхование	 5	 15	 23,0

Интернет	 5	 18	 13,0

Обучение, работа	 4	 1	 0,2

Одежда / Аксессуары	 3	 3	 1,0

Топ-10 категорий. Структура мультилокального сегмента.  
Первое полугодие 2025 г.

Категория	 Региональное 	 Мультилок	 Сеть 
	 размещение (все)	

	 %	 %	 %

Строительство, недвижимость	 26	 14	 1,0

Автомобили, мотоциклы	 14	 8	 23,0

Ритейл	 13	 30	 9,0

Медицина	 8	 4	 14,0

Развлечения / Рестораны / 	 7	 2	 1,0 
Аудио-, видеопродукция

Сервис	 7	 3	 1,0

Интернет	 5	 17	 15,0

Обучение, работа	 4	 1	 0,2

Банки, финансовые услуги, страхование	 3	 6	 18,0

Одежда / Аксессуары	 3	 2	 1,0

Источник: Mediascope, Россия, AdMonitor, период данных: январь — июнь 2025 г. 

Данные по сетевому размещению Brut в руб. до НДС, без скидок и возможных наценок. 

Оценка мультилокальной рекламы Департамента маркетинга и аналитики ЕМГ на основе монито-
рингов локальной радиорекламы компании AdMonitor, компании Mediascope (Санкт-Петербург) и данных МПР. 

Данные представлены по 11 сопоставимым городам: Санкт-Петербург, Новосибирск, Нижний Новгород, 
Красноярск, Екатеринбург, Казань, Самара, Пермь, Челябинск, Краснодар, Воронеж.

Структура мультилокального сегмента сильно отличается как от регионального сег-
мента, так и от сегмента сетевого размещения.

Региональный сегмент рынка радиорекламы  
и доля мультилока

Доля мультилока в региональном сегменте *

Brut в руб. до НДС, без скидок и возможных наценок

 Источник: Mediascope, Россия, AdMonitor. Данные представлены по 8 сопоставимым городам: 
Санкт-Петербург, Новосибирск, Нижний Новгород, Красноярск, Екатеринбург, Казань, Самара, Челябинск. 

*  Оценка доли мультилокальной рекламы Департамента маркетинга и аналитики ЕМГ на основе 
мониторингов локальной радиорекламы компании AdMonitor, компании Mediascope (Санкт-Петербург) 

и данных МПР. 

**  В связи с экономическим кризисом, связанным с пандемией, в 2020 г. мониторинг региональной 
рекламы был прерван.
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2.	На втором месте категория «Банки, финансовые услуги, страхование», по итогам 
2024 г. выросла на + 18 %, по сравнению с 2023 г. 

	— Топ-5 рекламодателей в категории: «Сбербанк», ВТБ, «Альфа-Банк», «Т-Техноло-
гии», Центральный банк России.

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): OTP Bank, «Платежный 
Центр» (РНКО), «Уралсиб Финансовая корпорация», «Альфастрахование» и др. 

	— Значительно увеличили свои бюджеты, по сравнению с 2023 г.: «Сбер», ВТБ, 
«Т-Технологии», «Совкомбанк».

3.	На третьей строчке категория «Интернет», рекламные бюджеты категории увели-
чились на + 75 %, по сравнению с прошлом годом.
	— Топ-5 рекламодателей в категории: «Яндекс», «КЕХ еКоммерц», «Сбер», «Интер-
нет решения», «Купишуз».

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): Drivee, «Амаяма Авто», 
DNS, «СКБ Контур», «ФК Пульс».

	— Значительно увеличили свои бюджеты, по сравнению с 2023 г.: «Яндекс», «КЕХ 
еКоммерц», «Интернет решения», «Купишуз», «Иви».

4.	На четвертом месте категория «Строительство, недвижимость», рекламные бюд-
жеты на Радио по сравнению с прошлым годом сократились на – 3 %. 

	— Топ-5 рекламодателей в категории: группа ЛСР, ФСК (группа компаний), Level 
Group, «Самолет» (группа компаний), «Кортрос» (группа компаний).

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): Sminex, Knauf, Tegola, 
«РГ-Девелопмент», «Мангазея» и др.
	— Значительно увеличили свои бюджеты, по сравнению с 2023 г.: Группа ЛСР, 
«Самолет» (группа компаний), «Кортрос» (группа компаний).

5.	Категория «Медицина» выросла в 2024 г. на + 29 % и занимает пятую строчку 
рейтинга.

	— Топ-5 рекламодателей в категории: «Материа медика», Елатомский приборный 
завод, «Хеель рус», Национальный центр здоровья, «Отисифарм про».

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): Zambon Group Spa, 
«Тева» (фармацевтическая компания), «Королевфарм» и др. 
	— Значительно увеличили свои бюджеты, по сравнению с 2023 г.: «Материа меди-
ка», Елатомский приборный завод, «Отисифарм про», «Хеель рус».

6.	На шестом месте рейтинга в 2024 г. Категория «Ритейл», рост рекламных бюдже-
тов составил + 60 %.

	— Топ-5 рекламодателей в категории: X5 Group, «Тандер», «Лента», «Петрович» 
(строительный торговый дом), «Ашан».

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): «Лемана про» (Ранее Leroy 
Merlin), «Эксмо» («Читай-Город»), Desport, «Максидом» (сеть гипермаркетов) и др.

	— Значительно увеличили свои бюджеты, по сравнению с 2023 г.: X5 Group, «Тандер».

7.	На седьмом месте категория «Телекоммуникации, связь», рост рекламных бюд-
жетов в 2024 г. составил + 27 %.

	— Топ-5 рекламодателей в категории: МТС, T2, «Ростелеком», «Билайн», «Нацио-
нальная спутниковая компания».

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): «Сбер», «Т-Технологии» 
и др.

	— Значительно увеличили свои бюджеты, по сравнению с 2023 г.: МТС, T2.

8.	На восьмой строчке категория «Социальная и политическая реклама», реклам-
ные бюджеты категории выросли на + 26 %, по сравнению с 2023 г..

	— Топ-5 рекламодателей в категории: Правительство Российской Федерации, 
ГИБДД МВД России, Правительство Москвы, Министерство труда и социальной 
защиты РФ, Федеральное медико-биологическое агентство.

Отраслевая структура рекламодателей.  
Москва + сеть, 2024 г.

В 2024 г. доля десяти крупнейших рекламных категорий Радио составила 
93 % от всех размещений. Структура бюджетообразующих категорий не изменилась, 
изменились только ранги.

Топ-10 рекламных категорий в 2023 г.

Категория	 Brut, млн руб.

Банки, финансовые услуги, страхование	 21 871

Строительство, недвижимость	 15 881

Автомобили, мотоциклы	 14 937

Медицина	 11 387

Интернет	 10 269

Ритейл	 8 880

Телекоммуникации, связь	 6 595

Социальная и политическая реклама	 3 935

Одежда / Аксессуары	 1 935

Развлечения / Рестораны / Аудио-, видеопродукция	 1 585

Топ-10 рекламных категорий в 2024 г.

Категория	 Brut, млн руб.

Автомобили, мотоциклы	 27 303

Банки, финансовые услуги, страхование	 25 793

Интернет	 17 948

Строительство, недвижимость	 15 412

Медицина	 14 696

Ритейл	 14 177

Телекоммуникации, связь	 8 393

Социальная и политическая реклама	 4 954

Одежда / Аксессуары	 1 777

Развлечения / Рестораны / Аудио-, видеопродукция	 1 667

1.	Лидер товарных категорий Радио в 2024 г. «Автомобили, мотоциклы», рост 
рекламных бюджетов составил + 83 % по сравнению с 2023 г. Российский авто-
рынок активно восстанавливается, китайские марки усиливают свои позиции 
в России и занимают значительную часть российского рынка.

	— Топ-5 рекламодателей в категории: Chery Automobile Co., «Хавейл мотор рус», 
«АвтоВАЗ», Changan Automobile Company, «МБ рус».
	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): Gac Motor, «Автовояж», 
«Мобискар автогласс», «ВМПавто», GS Global Corp. и др.
	— Значительно увеличили свои бюджеты, по сравнению с 2023 г.: Chery Automobile 
Co., «Хавейл мотор рус», «АвтоВАЗ», Changan Automobile Company, «МБ рус» и др.

Экономика радиовещания4/  
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Затраты Топ-20 рекламодателей на радиорекламу  
(Москва + сеть) в 2024 г.

Рекламодатели	 Категория	 Brut,  
		  млн руб.

Сбер 4 	 Банки, финансовые услуги, страхование	 5 856

Chery Automobile Co.	 Автомобили, мотоциклы	 5 495

X5 Group	 Ритейл	 4 498

ВТБ	 Банки, финансовые услуги, страхование	 4 404

Альфа-Банк	 Банки, финансовые услуги, страхование	 4 314

Т-Технологии	 Банки, финансовые услуги, страхование	 4 292

Яндекс	 Интернет	 4 221

Правительство Российской 	 Социальная и политическая реклама	 3 921 
Федерации

КЕХ еКоммерц	 Интернет	 3 856

Центральный Банк России	 Банки, финансовые услуги, страхование	 3 814

МТС	 Телекоммуникации, связь	 3 165

Сбер 5 	 Интернет	 3 067

Хавейл мотор рус	 Автомобили, мотоциклы	 2 996

T2	 Телекоммуникации, связь	 2 567

Группа ЛСР	 Строительство, недвижимость	 2 471

Тандер	 Ритейл	 2 430

Лента	 Ритейл	 2 324

ФСК (группа компаний)	 Строительство, недвижимость	 2 290

АвтоВАЗ	 Автомобили, мотоциклы	 2 013

Материа медика	 Медицина	 1 737

«Сбер» — это цифровая экосистема, которая включает в себя много разных серви-
сов. В Топ-20 рекламодателей вошли два сервиса — это финансы и онлайн сервисы. 

4  «Сбер финансы»: «Сбербанк», «Сбер НПФ», «Сбербанк страхование».
5  «Сбер онлайн сервисы»: Giga, Okko (кинотеатр), «Алиса» (программное обеспечение), «Купер», 
«Мегамаркет», «Самокат» (доставка).

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): Министерство труда 
и социальной защиты РФ, Правительство Санкт-Петербурга, Посольство Республи-
ки Молдова и др.

9.	Категория «Одежда / Аксессуары» сократилась на – 8 % и занимает девятую строч-
ку рейтинга.

	— Топ-5 рекламодателей в категории: «Оникс» (ювелирная компания), Rendez-
Vous, «585 Золотой» (сеть магазинов), Московский ювелирный завод, «Бронниц-
кий ювелир».

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): «Гулливер и К», «Ураль-
ская ювелирная компания», Troy Collezione, Trend Island, «Кристалл мечты» и др.

10.	На десятом месте категория «Развлечения / Рестораны / Аудио-, видеопродукция», 
рост рекламных бюджетов в 2024 г. составил + 5 %.

	— Топ-5 рекламодателей в категории: «Додо пицца», «Карибия», «Сказка» (парк 
развлечений), «ГФ трейд», «Юнирест».

	— Новые рекламодатели в категории (не было в 2023 г.): «Сказка» (парк развлече-
ний), Mareven Food Central и др.

Отраслевая структура рекламодателей.  
Москва + сеть, первое полугодие 2025 г.

В первом полугодии 2025 г. доля десяти крупнейших рекламных категорий 
Радио составила 94 % от всех размещений. Структура бюджетообразующих категорий 
также не изменилась по сравнению с 2024 г. Топ-9 категорий сохранились — изменились 
только ранги, также в первой десятке появилась новая категория: «Косметика, парфю-
мерия».

Топ-10 рекламных категорий в первом полугодии 2025 г.

Категория	 Brut, млн руб.

Автомобили, мотоциклы	 12 541

Банки, финансовые услуги, страхование	 8 870

Интернет	 8 642

Медицина	 7 610

Строительство, недвижимость	 7 513

Ритейл	 6 674

Телекоммуникации, связь	 3 529

Социальная и политическая реклама	 2 398

Косметика, парфюмерия	 1 129

Развлечения / Рестораны / Аудио-, видеопродукция	 1 010

На рекламном рынке произошли и продолжают происходить существенные изме-
нения. Кроме того, на Радио традиционно очень высокая ротация рекламодателей от 
года к году, к тому же, многие рекламодатели размещаются только в определенные сезо-
ны. Эти факторы не позволяют корректно проанализировать движение рекламодателей 
только за полугодие. 

Экономика радиовещания4/  
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Затраты Топ-20 рекламодателей на радиорекламу  
(Москва + сеть) в первом полугодии 2025 г.

Рекламодатели	 Категория	 Brut,  
		  млн руб.

Яндекс	 Интернет	 3 692

Сбер 6 	 Банки, финансовые услуги, страхование	 3 410

Т-Технологии	 Банки, финансовые услуги, страхование	 3 156

X5 Group	 Ритейл	 3 015

Правительство Российской 	 Социальная и политическая реклама	 2 535 
Федерации

КЕХ еКоммерц	 Интернет	 2 092

Chery Automobile Co.	 Автомобили, мотоциклы	 2 005

Сбер 7 	 Интернет	 1 933

Альфа-Банк	 Банки, финансовые услуги, страхование	 1 841

ВТБ	 Банки, финансовые услуги, страхование	 1 771

МТС	 Телекоммуникации, связь	 1 590

ФСК (группа компаний)	 Строительство, недвижимость	 1 346

Лента	 Ритейл	 1 323

Группа ЛСР	 Строительство, недвижимость	 1 205

АвтоВАЗ	 Автомобили, мотоциклы	 1 158

Самолет (группа компаний)	 Строительство, недвижимость	 1 128

Хавейл мотор рус	 Автомобили, мотоциклы	 1 006

Билайн	 Телекоммуникации, связь	 1 002

МБ рус	 Автомобили, мотоциклы	 907

Changan Automobile Company	 Автомобили, мотоциклы	 851

6  «Сбер финансы»: «Сбербанк», «Сбербанк страхование».
7  «Сбер онлайн сервисы»: Okko (кинотеатр), «Купер», «Самокат» (доставка).

Экономика радиовещания4/  
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Ключевые инициативы развития  
радиовещания в Российской Федерации

1. Обеспечение доступности радио  
и увеличение охвата слушания

Цель направления — обеспечение широкого охвата и доступности эфирного 
радиовещания для населения. Особое внимание уделяется максимальному охвату трех 
общероссийских обязательных общедоступных радиоканалов. В числе приоритетных 
задач — актуализация нормативов напряжённости электромагнитного поля для стабиль-
ного приёма сигнала.

2.  Развитие цифровых форматов  
и радиовещания в сети Интернет

Основная задача — развитие и распространение радиосервисов в сети Интернет 
как одной из ключевых сред присутствия радио. В центре инициативы — развитие отрас-
левого радиоплеера как в виде пользовательского приложения, так и в форме API для 
интеграции с цифровыми аудиоплатформами, пользовательскими ресурсами, умными 
колонками и мультимедийными системами автомобилей.

3. Расширение дистрибуции радио  
на цифровых аудиоустройствах

Современные устройства часто не обеспечивают доступ к радио по умолчанию. 
Инициатива направлена на создание условий, при которых пользователи смогут полу-
чать удобный и бесплатный доступ к общедоступным радиосервисам на всех типах 
цифровых аудиоустройств. Важным элементом выступает законодательное закрепление 
отраслевого радиоплеера как уполномоченной организации по распространению ради-
оконтента в цифровой среде.

4. Оснащение автопарка современными средствами  
радиоприёма

Радио в автомобиле остаётся одним из основных способов радиослушания. Зада-
ча инициативы — сохранить полный, бесплатный и беспрепятственный доступ к ради-
овещанию в транспортных средствах. Предлагается включить в технические условия 
к автомобилям требования об обязательном наличии радиомодуля (FM) с поддержкой 
системы RDS, а также предусмотреть установку отраслевого радиоплеера в цифровых 
мультимедийных системах.

5. Развитие цифровых рекламных технологий

Инициатива предусматривает внедрение таргетированной аудиорекламы в циф-
ровых радиопотоках, а также развитие новых форм радиоконтента — подкастов и других 
аудиоформатов.

6. Совершенствование рекламных моделей  
и системы измерений радиорынка

Предполагается создание отраслевой аналитической платформы для цифро-
вых форматов радиовещания (совместно с единым медиаизмерителем), что позволит 
системно оценивать аудиторные параметры. Планируется анализ влияния существующей 
системы измерений и продажи рекламы, а также перспективных тенденций — цифровых 
медиаизмерений, программатических инструментов, технологий ретаргетинга и других — 
на динамику радиорекламного рынка.

7. Применение технологий искусственного интеллекта

Отдельное направление предусматривает внедрение инноваций в области исполь-
зования технологий искусственного интеллекта при создании и программировании 
радиопередач. В задачи входит разработка отраслевого регулирования прав на аудио-
контент, созданный с применением ИИ, и приоритетное использование отечественных 
технологических решений.
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Приложение 2 

Глоссарий

App Mobile  Аудитория приложений на мобильных устройствах.

AQH (Average Quarter Hour)  Количество слушателей в усредненном 15-минутном интер-
вале, выраженное в тысячах человек или в процентах от населения (в рамках 
выбранной ЦА). Это средняя аудитория 15-минутного интервала, выражаемая 
в тыс. чел. либо в % от генеральной совокупности. 

AQH Share  Доля слушателей станции среди всех слушателей радио. Отношение величи-
ны AQH станции к величине AQH всех радиостанций вместе взятых, выраженное 
в %, в одном и том же интервале времени. Показатель AQH Share для радиостан-
ции по смыслу сопоставим с долей аудитории телеканала, и потому его также 
называют «доля аудитории радиостанции».

Average Daily Duration  Среднее количество минут, проведенных одним пользователем 
на сайте / в мобильном приложении за сутки.

Average Daily Reach  Количество человек, заходивших на сайт / в мобильное приложе-
ние хотя бы 1 раз за средний день месяца. Выражено в тысячах человек. 

Average Daily Reach %  Количество человек, заходивших на сайт / в мобильное прило-
жение хотя бы 1 раз за средний день месяца. Выражено в % от населения в этой 
группе. 

CATI (Computer Assisted Telephone Interviewing)  Метод телефонного опроса с компью-
терной поддержкой. Из специально оборудованного колл-центра введётся теле-
фонный опрос. Особым образом организованная база данных выдаёт на монитор 
рабочего места интервьюера в случайном порядке номера телефонов. Интервью-
ер дозванивается до респондентов и вводит их ответы в специальную компьютер-
ную программу-опросник, с помощью которой формируется общая база данных.

DAR (Day-after-Recall)  Методика, основанная на вспоминании респондентом своего 
слушания радиостанций за вчерашний день — техника интервью, при которой 
респондентов спрашивают о том, какие радиостанции они слушали накануне, 
либо в сравнительно небольшой ретроспективе, например, в течение последних 
семи дней.

Daily Reach  среднесуточный охват аудитории) — количество людей, слушавших радио 
хотя бы раз в сутки не менее 5 минут в среднем за период измерения. Измеряется 
либо в тыс. чел., либо в % от генеральной совокупности.

Desktop & Mobile  Совокупная аудитория ресурсов на десктопных и мобильных устрой-
ствах.

Monthly Reach  среднемесячный охват аудитории — количество людей, слушавших 
радио хотя бы раз в месяц не менее 5 минут в среднем за период измерения. 
Измеряется либо в тыс. чел., либо в % от генеральной совокупности.

Reach  Количество человек, заходивших на сайт / в мобильное приложение хотя бы 
1 раз за месяц. Выражено в тысячах человек.

Total Mobile  Совокупная аудитория сайтов и приложений на мобильных устройствах.

Приложение 1 

Принятые сокращения

АБА  Ассоциация блогеров и агентств

АКАР  Ассоциация коммуникационных агентств России 

АКОС  Ассоциация компаний-консультантов в сфере общественных связей

АНО «ИРИ»  Автономная некоммерческая организация «Институт развития интернета» 

АПП  Ассоциация производителей пива, солода и напитков

АРИР  Ассоциация развития интерактивной рекламы в России

ВГТРК  Федеральное государственное унитарное предприятие «Всероссийская государ-
ственная телевизионная и радиовещательная компания» 

ГПМР  Общество с ограниченной ответственностью «ГПМ Радио» 

ЕМГ  Общество с ограниченной ответственностью «Европейская медиагруппа»

НАБ  Национальная ассоциация блогеров

ПФКИ  Президентский фонд культурных инициатив 

РАМУ  Российская ассоциация маркетинговых услуг

РАР  Фонд содействия развитию радиовещания «Академия радио» 

РМГ  Акционерное общество «Русская медиагруппа»

Роскомнадзор  Федеральная служба по надзору в сфере связи, информационных тех-
нологий и массовых коммуникаций 

РТРС  Федеральное унитарное предприятие «Российская телевизионная и радиовеща-
тельная сеть» 

Русбренд  Ассоциация производителей фирменных торговых марок

СОНР  Союз операторов наружной рекламы

Mediascope  Акционерное общество «Медиаскоп» 

Приложения
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TSL (Time Spent Listening)  Продолжительность прослушивания радиостанций в течение 
суток (в минутах / часах).

Web Desktop  Аудитория сайтов на стационарных компьютерах / ноутбуках.

Web Mobile  Аудитория сайтов на мобильных устройствах.

Аудитория за месяц (Monthly Reach)  Накопленное количество слушателей за месяц, 
выраженное в тысячах человек или в процентах от населения (в рамках выбран-
ной ЦА).

Аудитория за неделю (Weekly Reach)  Накопленное количество слушателей за неделю, 
выраженное в тысячах человек или в процентах от населения (в рамках выбран-
ной ЦА).

Аудитория за сутки (Daily Reach)  Накопленное количество слушателей за сутки, выра-
женное в тысячах человек или в процентах от населения (в рамках выбранной ЦА).

Приложения




